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Prezentul sondaj privind practicile culturale in municipiul Arad a fost realizat la comanda
Centrului Municipal de Cultura Arad in cadrul procesului de elaborare a strategiei culturale a
orasului Arad. Alaturi de un demers participativ, prin implicarea tuturor actorilor activi ai
domeniului, inclusiv a publicului larg, elaborarea strategiei se poate fundamenta numai pe o
buna cunoastere a contextului, pe informatii pertinente si actuale privind atat oferta, cat si
practicile de consum si preferintele aradenilor Tn materie culturala. Alaturi de cartografierea
resurselor culturale ardadene, demarata Tn anul 2013, speram ca acest sondaj va fi nu doar un
fundament in elaborarea politicilor culturale locale, ci si un instrument de planificare strategica
pentru organizatiile culturale din Arad.

Sondajul si-a propus, Tn primul rand, sa evalueze preferintele si practicile de consum si
participare culturala intr-un sens larg, care sa includa atat o frecventare a evenimentelor strict
artistice, cat si practici de consum media, divertisment, hobby-uri, interactiune urbana etc., pe
de o parte, si practicile indoor si cele in spatiul public, pe de altd parte. Pe baza acestor
informatii am propus o clasificare a aradenilor dupa spatiile si evenimentele preferate si am
Tncercat sa identificdm cateva directii cu potential de dezvoltare. Fard sa includem o lista
extensivd, ne-am propus, de asemenea, evalurea participarii la evenimentele culturale aradene
din anul anterior si notorietatea si frecventarea institutiilor si spatiilor culturale din Arad.

Am dorit sa evaluam, de asemenea, modul in care arddenii percep oferta culturala a orasului,
dar si orasul n sine, si care sunt asteptadrile si recomandarile facute atat organizatorilor de
evenimente culturale, cat si autoritatilor locale. Nu Tn ultimum rand, ne-am propus sa
cuantificam si atitudinea aradenilor fata de dezideratul de a deveni Capitala culturald a Europei
in 2021.

Citeva precizari metodologice: prezentul sondaj a fost realizat Tn luna mai 2015 pe baza unui
esantion aleatoriu stratificat multistadial de 569 subiecti, pentru care marja de eroare de
asteptat este de 4-5%. Trebuie subliniat faptul ca marjele de eroare pentru diversi parametri sau
ponderi variaza n functie de gradul de Tmprastiere a variabilei, aceasta putand fi chiar mai mica
sau mai mare decat nivelul de 4-5% obisnuit pentru acest tip de esantion.

Corelarea indicatorilor de consum cultural din acest studiu cu variabile socio-demografice am
limitat-o la analiza relatiilor cu grupele de varsta, cu cele de nivel de instructie si, uneori, cu
genul. Primele doua determina in mare masura si relatiile indicatorilor de consum cultural cu
alte variabile, precum categoriile de ocupatie sau de stare civil3. Tn unele analize am corelat
atitudini si practici de consum cultural cu distanta fata de centrul orasului a domiciliului
subiectului. Mai multe detalii metodologice sunt incluse la finalul raportului.

Cititorii acestui raport trebuie avertizati asupra faptului ca raportarea practicilor culturale este
uneori subiect de raspunsuri dezirabile social, de rdspunsuri de fatadd. Tn acest studiu nu avem
posibilitatea de a estima intensitatea acestui efect dar apreciem ca este sub 10% la intrebarile
unde fenomenul este cel mai marcant.

Oana Radu
Coordonator proiect
Asociatia FILM ETC.

Practicile culturale ale arddenilor | mai 2015



CUPRINS
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Consum media: TV
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Consum carte
Frecventare evenimente culturale. Loisir si consum cultural
Spatii si evenimente frecventate
O clasificare a adultilor aradeni dupa spatiile si evenimentele
preferate
Potentialul pietelor locale

Activitati de timp liber si culturale desfasurate in alte localitati din
Romania si din strainatate

Participarea la evenimentele culturale aradene din anul anterior
Potentialul de crestere a participarii la evenimente

Notorietatea institutiilor si spatiilor culturale din Arad si
interactiuni cu acestea in anul anterior anchetei

Atitudini privind oferta si organizarea evenimentelor culturale
Aradul subiectiv
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REZULTATELE SONDAJULUI PE SCURT

* Majoritatea absoluta a aradenilor
preferd sa isi petreacad timpul liber acasa.

e Jumatate din timpul liber indoor
aradenii il alocarii vizionarii programelor
de televiziune, iar un sfert navigarii pe
internet. Tinerii si persoanele educate
preferd internetul.

» Toate practicile culturale ale aradenilor
sunt puternic influentate de caracteristicile
socio-demografice, de nivelul de instructie
si de varsta, obiceiurile de consum cultural
fiind puternic polarizate din aceasta
perspectiva.

* Corelatia dintre domiciliu si participarea
la activitati culturale este explicata mai
mult de caracteristicile socio-demografice
ale populatiei diferitelor cartiere decat de
distanta fata de locul de derulare a
evenimentului.

* Cel putin jumatate dintre subiecti nu
practica nici un hobby cu semnificatie
culturala. Cele mai frecvent practicate sunt
lucrul manual, pictura, dansul.

* 30% din aradeni au incercat macar o
datd sa realizeze o creatie culturala. Cele
mai frecvente sunt poezia, pictura si
fotografia artistica.

* 21% din aradeni colectioneaza ceva.

» Activitatile de timp liber cele mai
dezirabile sunt cele outdoor (excursii,
plimbari etc.) iar dintre cele culturale cele
mai dezirabile sunt vizionarea filmelor si
auditiile muzicale.

e Strict in Arad, in timpul liber petrecut
outdoor, cei mai multi aradeni merg la
shopping Tn hipermaketuri si la mall-uri
(aproximativ 75% din aradeni merg cel
putin o data pe an la mall), iar aproximativ
o treime se distreaza cel putin o data la
cinematograf si strand.

Practicile culturale ale arddenilor | mai 2015

e Se inregistreaza o puternica prezenta a
echipamentelor TIC si a celor electronice
de comunicare, redare si stocare. Peste o
treime din gospodarii au Tn dotare tableta.

* Cel mai vizionat post local este West TV
Regional. Cele mai populare programe de
televiziune sunt stirile si filmele.

* Muzica populard si cea pop au cei mai
multi aderenti. Persoanele in varsta si cele
mai putin educate asculta muzica populara
sau religioasa, in timp ce tinerii si cei mai
educati au un consum mai diversificat.

e Ponderea celor care au citit cel putin o
carte in ultimul an este de 50%. Jumatate
din lecturile aradenilor sunt din volume de
beletristica.

* 13% dintre aradeni sunt membri ai unei
asociatii voluntare, procent similar celei
inregistrate Tn Romania la nivel urban.

* Participarea la evenimente culturale
aradene specifice artei inalte sau moderne
este limitata la aproximativ un sfert din
populatia adulta a orasului (28%) care se
imparte in mod egal in ,omnivori” — care
participa la orice eveniment — si ,moderni”
— pentru care participarea este mai
degraba un pretext pentru socializare si
divertisment. Acest grup de participanti se
recruteaza preponderent dintre tinerii cu
studii superioare.

* Potential de crestere deosebit am
identificat pentru lectiile de dans, canto si
pictura, frecventarea muzeelor, spectacole
de opera si opereta si cercuri de lectura.



* 74% din aradeni au participat la cel
putin un eveniment cultural organizat in
Arad Tn anul anterior sondajului. Topul este
dominat de festivalurile populare (Zilele
Aradului, Festivalul Vinului si Octoberbier)
care atrag cea mai mare audientd. Publicul
evenimentelor strict culturale este de
maximum 14% din populatia adulta a
orasului. In mod obisnuit, un arddean
participa pe an la 2 evenimente, cel mai
probabil doua festivitati populare.

* Dintre institutiile de cultura din Arad,
cele mai frecventate sunt Teatrul si
Filarmonica. Un aradean obisnuit viziteaza
anual 2 institutii cu profil cultural din oras.
Mult mai probabil ajunge, totusi, un
aradean, la un mall, la strand, Tn centru
sau pe Lunca Muresului.

* Cele mai vizitate obiective
cultural-istorice din judetul Arad sunt:
rezervatiile naturale, manastirile, cetatile
(de la Soimos, Siria, Ineu) si muzeul
memorial ,loan Slavici”.

 Tn timp ce adultii si varstnicii se
informeaza despre evenimente culturale
de la prieteni, din afisele stradale, din
presa tiparita si de la televizor, tinerii
urmaresc mai ales presa online, anunturile
de pe retelele sociale si afisajul stradal.

e Preferintele privind modalitatile de
organizare a evenimentelor culturale
variaza in functie de categoriile
socio-demografice. Tinerii cu studii
superioare preferda mai mult decat
celelalte categorii evenimentele amuzante,
interactive, organizate de privati la ore
tarzii.

* Amabilitatea organizatorilor pare a fi o
problema pentru toate categoriile de
public si o directie de actiune prioritara a
organizatorilor de evenimente.
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* Cele mai pregnante calitati ale orasului
conform evaluarilor publicului sunt:
arhitectura interesanta, frumusetea,
istoria interesantad si ospitalitatea fata de
turisti.

e Populatia Aradului considera ca
autoritatile trebuie sa faca mai mult
pentru a sustine activitatile culturale din
oras, dorindu-se mai multe activitati de
acest tip in oras si o mai buna ingrijire a
cladirilor cu valoare de patrimoniu.

* Subiectii sugereaza faptul ca aspectul
orasului si calitatea infrastructurii
afecteaza negativ viata culturald a orasului,
recomandand cu prioritate autoritatii
locale sd intervinad in aceste domenii. In
plus, primariei i se recomanda sa actioneze
pentru reabilitarea cladirilor de patrimoniu
si/sau cu valoare arhitecturala.



ATITUDINEA FATA DE CANDIDATURA ARADULUI LA
TITLUL DE CAPITALA CULTURALA EUROPEANA 2021

Aproape doud treimi din ardadenii adulti cunosc intentia Primariei Arad de a candida la titlul
de Capitald Europeand a Culturii. Acelasi este procentul celor care considera dezideratul ca
fiind oportun. Ponderea celor care considera dezideratul realizabil este mai mic —de 57%,

in timp ce aproape un sfert dintre subiecti sunt pesimisti. .‘

Grafic 1: Grafic 2:
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Grafic 3: ? ’
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PETRECEREA TIMPULUI LIBER

Cei care prefera sa Tsi petreaca timpul liber strict acasa (indoor) constituie o majoritate

Y-

relativd (43%). Daca i addugam la acest calcul pe cei care afirmd cd prefera cel mai
adesea sa fsi petreacd timpul liber acasa si doar uneori in spatii publice, majoritatea
care preferd activitatile indoor este absolutad. In plus, majoritatea (aproape trei sferturi)
adultilor din Arad prefera compania altor persoane pentru petrecerea timpului liber.

Eraﬁc 4:

IN GENERAL UNDE PREFERATI
SA VA PETRECETI TIMPUL
LIBER?

de obicei acasa si
uneori in spatii
publice : 15 %

mai mult
acasa: 43 %

si acasa
sin
spatii
publice :
20%

de obicei
in spatii
publice si  mai mult in alte orase
uneori in spatii din afara

a: 89 judetului : 3 %
acasa: 8% publice: 11% Judet

Tn medie, din timpul liber petrecut in cas
(indoor), arddenii aloca vizionarii programelor de
televiziune n jur d e jumadtate din timpul lor liber
(2,5-3 ore), in timp ce un sfert este alocat navigarii
pe internet (1-1,5 ore).

Grafic 6: .
DISTRIBUTIA ALOCARII 5
TIMPULUI LIBER PE ACTIVITATI
INDOOR — ESANTION COMPLET

ati navigat pe
internet :
19 %

v-ati uitat la
televizor :
44 %

ati citit
ziare,
reviste :
9%
5%
4%
1% 5%
*A%1% 40y 4%
- ati jucat sudoku, rebus, alte jocuri din reviste
v-ati jucat pe calculator/consola/tableta

- ati jucat jocuri de societate
ati practicat un hobby

Grafic 5: ..
CUM PREFERATI SA VA
PETRECETI TIMPUL LIBER?

|dmi este indiferent NS:1%
aca singur sau
alaturi de alte

persoane :
16 %
singur :
12 %
alaturi de
NR:0% alte persoane : 71 %

Acest interval de aproximativ o ora este impartit
relativ egal mai ales intre lecturi din reviste, carti si
practicarea unor exercitii fizice. Odata cu eliminarea
valorilor extreme devine clar faptul cad regula in
petrecerea timpului liber indoor este vizionarea
programelor TV si/sau navigarea pe internet.

Grafic 7: o
DISTRIBUTIA ALOCARII

TIMPULUI LIBER PE AC'[IV!TATI
INDOOR — ESANTION FARA
VALORI EXTREME!

(% din total ore timp liber petrecut indoor)

ati navigat
pe internet :
21 %

v-ati uitat la
televizor :
60 %

ati citit
ziare,
reviste :
7%

4%
1%
3% 29%

ati facut sport sau exercitii fizice
ati citit carti de dezvoltare personala
ati citit cdrti de specialitate

- ati citit carti de literatura

'Acest grafic este bazat pe durata medie a desfdsurarii activitatilor incluse in intrebare. Deoarece media este sensibila la valori extreme am
decis in acest caz sa prezentam distributia atat folosind mediile calculate pe tot esantionul, cat si folosind mediile calculate dupa eliminarea a
5% cazuri cu valorile cele mai mici si cele mai mari. Diferentele sunt vizibile.
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Unele dintre practicile incluse Tn analiza au relatii semnificative cu varsta, nivelul de instructie

sau cu genul (a se vedea tabelele A1-A3 din Anexe). Astfel, durata medie de vizionare a televizorului
coreleaza negativ cu nivelul de instructie, dar pozitiv cu varsta. Relatiile sunt inverse in cazul navigarii pe
internet, care Tnlocuieste televizorul in cazul celor mai tineri si al celor mai educati, fiind Tn acelasi timp
un mod de divertisment mai degraba masculin. Relatii similare cu cele ale navigarii pe internet —
semnificative, chiar daca nu atat de puternice — au si practicarea sportului si a exercitiilor fizice sau a
jocurilor pe calculator/consola ori tableta.

Grafic 8: A n
IN ULTIMUL AN CAT DE DES ATI PRACTICAT

URMATOARELE ACTIVITATI?

(% al celor care au realizat macar o data in ultimul an)
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ATI CANTAT TN PUBLIC/KARAOKE

ATI CANTAT INTR-UN COR/FORMATIE

ATl PURTAT COSTUME TRADITIONALE

ATI PICTAT, DESENAT, SCULPTAT

ATI PRACTICAT UN MESTESUG POPULAR SAU UN OBICEI POPULAR
ATI PRACTICAT LUCRU MANUAL

ATI DESFASURAT ACTIVITATI DE VOLUNTARIAT

ATI PARTICIPAT LA ACTIVITATI/FESTIVITATI ALE UNEI COMUNITATI
ATI COMENTAT PE UNELE PAGINI WEB

ATI DANSATTN PUBLIC

ATI POSTAT FOTOGRAFII PE INTERNET (RETELE DE SOCIALIZARE)

Dintre activitatile mai putin frecvente dintr-un set Frecventa medie a activitdtilor relevante din punct de
larg care cuprinde atat activitati indoor cét si vedere cultural este mult mai mica: de 5,4 ori
outdoor, unele cu frecventd natural mare si altele cu practicarea unui lucru manual, de 4 ori pe an
frecventa natural micd, cele mai populare (practicate practicarea picturii, de exemplu, dar de 3 ori pe an
de numarul cel mai mare de subiecti) sunt: postarea dans in public. O serie de practici culturale de amator
de fotografii pe internet, dansul, comentariile pe sunt surprinse in mod specific in capitolul urmdtor.
internet si participarea la festivitati comunitare

Cel putin jumdtate dintre subiecti nu efectueaza
niciuna dintre aceste activitati intr-un an- pentru
Mé&surate in frecvente medii pe an, activitatile cu fiecare dintre acesti itemi mediana este zero®.
frecventa cea mai mare sunt postarea de fotografii

pe internet si comentariile pe pagini web.

Grafic 9:

traditionale.

iN ULTIMUL AN CAT DE DES ATI PRACTICAT
URMATOARELE ACTIVITATI?

(numér mediu/anul anterior)

ATl JUCAT INTR-O PIESA DE TEATRU

ATI PRACTICAT UN MESTESUG POPULAR SAU UN OBICEI POPULAR
ATI SCRIS LITERATURA, POVESTIRI, ROMANE, POEZII

ATI PURTAT COSTUME TRADITIONALE

ATI CANTAT IN PUBLIC/KARAOKE

ATI CANTAT LA UN INSTRUMENT

ATI CANTAT INTR-UN COR/FORMATIE

ATI PARTICIPAT LA ACTIVITATI/FESTIVITATI ALE UNEI COMUNITATI TRADITIONALE
ATI DESFASURAT ACTIVITATI DE VOLUNTARIAT

ATI SCRIS PE BLOGUL PERSONAL

ATI DANSAT iN PUBLIC

ATI PICTAT, DESENAT, SCULPTAT

ATI PRACTICAT LUCRU MANUAL

ATI COMENTAT PE UNELE PAGINI WEB

ATI POSTAT FOTOGRAFII PE INTERNET (RETELE DE SOCIALIZARE)

’Mediana este valoarea individului aflat la jumdtatea seriei statistice ordonate. Este un indicator al tendintei centrale, ca si media, preferat
uneori de statisticieni deoarece media este sensibild la valorile extreme. Mediana este, altfel spus, valoarea individului aflat la mijloc.
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Alte activitati dintre cele mai comune — plimbarile
si iesirile la masa in oras, neprezentate in graficul
de mai sus — au distributii similare: mai bine de
jumdtate dintre subiecti (61%) nu ies niciodata la
masa cu prietenii, iar 38% nu se plimba niciodata
in oras. Numarul mediu de iesiri anuale la masa in
oras este de 1,4 iar numarul mediu de plimbari
anuale este de 4,7.

Grafic 10:

+
-
Tn situatia in care ar dispune de mai mult

timp liber, majoritatea arddenilor ar prefera loisir
activ ou’gdoor de tipul plimbarilor, excursiilor sau
iesirilor Tn oras cu prietenii sau cu familia.

Activitatile de consum cultural cele mai populare
sunt vizionarea filmelor si auditiile muzicale (alese
de peste 60% din subiecti pentru situatia in care ar
exista mai mult timp liber disponibil), urmate la
mare distantd de lecturi din carti de

literaturd (45%).

DINTRE ACTIVITATILE DE MAI JOS PE CARE LE-ATI
PRACTICA MAI DES DACA ATI AVEA MAI MULT TIMP
LIBER/OCAZIE/RESURSE?

ATI SCRIE PE BLOGUL PERSONAL

ATI CANTA IN PUBLIC KARAOKE

ATI JUCAINTR-O PIESA DE TEATRU

ATI SCRIE LITERATURA, POVESTIRI, POEZII

ATI CANTA LA UN INSTRUMENT

ATI PURTA COSTUME TRADITIONALE

ATI COMENTA PE UNELE PAGINI WEB

ATI CANTA INTR-UN COR, FORMATIE

ATI DESENA, PICTA, SCULPTA

ATI PRACTICA UN MESTESUG POPULAR SAU UN OBICEI POPULAR
ATI PRACTICA LUCRU MANUAL/ARTIZANAT

ATI POSTA FOTOGRAFII PE INTERNET

V-ATI JUCA PE CALCULATOR/CONSOLA/TABLETA
ATI CITI BLOGURI, SITE-URI DE STIRI

ATI DANSA IN PUBLIC

ATI JUCA JOCURI DE SOCIETATE

ATI JUCA SUDOKU, REBUS, ALTE JOCURI SIMILARE
ATI FOLOSI RETELE DE SOCIALIZARE

ATI CALATORI IN STRAINATATE TN INTERES DE AFACERI, PROFESIONAL
ATI FACE VOLUNTARIAT

ATI VIZIONA CLIPURI VIDEO ONLINE

ATI PARTICIPA LA ACTIVITATI/FESTIVITATI ALE UNEI COMUNITATI
ATI CITI CARTI DE DEZVOLTARE PERSONALA

ATI CITI CARTI DE SPECIALITATE

ATI ASCULTA RADIO

ATI NAVIGA PE INTERNET

ATI PRACTICA UN HOBBY

ATI CITI CARTI DE LITERATURA

ATI FACE SPORT SAU EXERCITII FIZICE

ATI CITI ZIARE, REVISTE

ATI ASCULTA MUZICA

ATI FACE EXCURSII IN STRAINATATE

ATI VIZIONA FILME

V-ATI UITA LA TELEVIZOR

ATIIESI TN ORAS CU PRIETENII SAU FAMILIA

ATI FACE EXCURSII IN ROMANIA

V-ATI PLIMBA

17% dintre subiecti calatoresc in afara Aradului cel putin o datd pe sdaptamana, iar cei care cdlatoresc in
afara orasului cel putin o datd pe lunad atinge 37%. Ponderea celor care nu pdrdsesc niciodata orasul este

de aproape o treime.
Grafic 11:

CAT DE DES ATI CALATORIT iN AFARA ORASULUI

ARAD IN ULTIMUL AN? (%)
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NU AM PLECAT DIN ORAS IN ULTIMUL AN
DE CINCI, SASE ORI PE AN SAU MAI RAR
O DATA PE LUNA

O DATA PE SAPTAMANA

DE DOUA, TREI ORI PE SAPTAMANA
APROAPE N FIECARE ZI

N FIECARE ZI

Numarul mediu de excursii efectuate Tn Romania Tn ultimul an este de 2,9, iar cel al excursiilor in
strdinadtate este de 2,2. Mai bine de o treime (37%) si un sfert (25%) din esantion au fost Tn excursii Tn
Romania si, respectiy, in strainatate Tn anul anterior. E important de retinut cd acesti itemi se pot referi la
activitati din cele mai variate din punctul de vedere al duratei si al distantei. Fiind un oras de granita, un
numar mediu de 2,2 de excursii in strainatate nu trebuie sa mire.
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PARTICIPARE CULTURALA/

HOBBY-URI SI PRACTICI DE AMATOR

Grafic 12:

ATl INCERCAT VREODATA SA REALIZATI CREATII CULTURALE?

(% din subiecti)

FILME
ALTE TIPURI DE CREATII DIGITALE: JOCURI, WEB SITE-URI
ALTELE

SCULPTURA

ARTICOLE DE PRESA

BLOG PERSONAL

PROZA SAU PIESE DE TEATRU

MUZICA

FOTOGRAFII ARTISTICE

PICTURA

VERSURI

COLECTIONAR

Ponderea celor care nu au
incercat vreodata sa
realizeze creatii culturale
este de 70%. Dintre cei
care au avut astfel de
fncercari, cei mai multi au
avut tentative din
domeniul poeziei, picturii
si a fotografiei artistice.

Cei mai multi dintre aradeni nu au hobbyul
colectionarii (79%), acesta fiind mai frecvent
printre tineri si adulti si printre cei mai educati.
Ponderea mare si surprinzatoare a celor cu studiile
cele mai reduse care declara ca au hobby-ul
colectiondrii este, probabil, o eroare statistica,
avand in vedere ponderea redusa numeric a
acestei categorii (5% din totalul esantionului).
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Grafic 14: Grafic 15:

PROCENTUL COLECTIONARILOR PROCENTUL COLECTIONARILOR

PE GRUPE DE VARSTA (%) PE CATEGORII DE NIVEL DE
INSTRUCTIE (%)

64+
STUDII POSTUNIVERSITARE
52-63 .
STUDII SUPERIOARE DE LICENTA
36-51 11-12 CLASE, BACALAUREAT
SC. PROFESIONALA, 10 CLASE

<=35

MAXIMUM 8 CLASE

FARA SCOALA, 4 CLASE

PARTICIPAREA ASOCIATIVA

Un procent important, de 13,4%, declard Aceasta caracteristica nu are o relatie clarad cu

apartenenta la o asociatie voluntara. nivelul de instructie sau cu varsta, ceea ce indica
caracterul eterogen din punct de vedere sociologic
al tipurilor de organizatii.

Grafic 16:..
DUMNEAVOASIRA SUNTETI
MEMBRU IN...? (%)
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ALT TIP DE ASOCIATIE 5

ASOCIATIE CU CARACTER CULTURAL- COMUNITAR
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ANALIZE CONSUM CULTURAL INDOOR \

L ECHIPAMENTE

Grafic 17:

DUMNEAVOASTRA DETINETI ACASA?

(% din subiecti)

E-BOOK READER
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ALBUME DE ARTA

CAMERA VIDEO
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DICTIONARE CU CARACTER SPECIFIC

OBIECTE TRADITIONALE

TABLETA
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DVD PLAYER/BLU -RAY PLAYER

ENCICLOPEDII (DICTIONARE CU CARACTER GENERAL)
ABONAMENT TELEFONIC CU CONEXIUNE DE DATE
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ICOANE

CALCULATOR

CONEXIUNE INTERNET DE INALTA VITEZA
TELEFON INTELIGENT (SMARTPHONE)

CARTI DE BELETRISTICA

DICTIONARE DE LIMBI STRAINE

CABLUTV

Esantionul releva o puternicd penetrare a
echipamentelor electronice TIC, de comunicare, de
inregistrare si de redare Tn familiile arddene, dar si
o pondere de aproximativ 25% din gospodariile
arddene care detin obiecte de arta sau
instrumente muzicale.

Tabel 1:
PROCENTUL CELOR CARE DETIN ANUMITE ECHIPAMENTE
CULTURALE PE CATEGORII DE NIVEL DE INSTRUCTIE (%)
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Distributia acestor bunuri culturale este
influentatd de statusul educational al membrilor
gospodariei, aspect evident atat in cazul diverselor
categorii de tiparituri, cat si al obiectelor de arta
sau al instrumentelor muzicale.

@ Practicile culturale ale arddenilor | mai 2015



A

CONSUM MEDIA: TV

Doar 11,4% dintre subiecti declard cd nu se uita deloc la televizor.

Grafic 18:

CARE SUNT POSTURILE DE TELEVIZIUNE PE CARE LE-ATI URMARIT
IN ULTIMELE 7 ZILE? (% da)
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Dintre posturile locale cel mai vizionat este West TV Regional urmat, la o audientd aproape de doud ori
mai mica, de Baricada TV si de TVA. Toate aceste posturi au o audientd alcdtuita preponderent din
persoane cu studii medii (mai ales ciclul secundar inferior), o pondere mai mare a celor cu studii liceale
sau superioare Tnregistrandu-se Tn cazul celorlalte posturi: Baricada TV si UTA.

Tabel 2:

PONDEREA CELOR CARE VIZIONEAZA POSTURILE LOCALE PE
CATEGORII DE NIVEL DE INSTRUCTIE

(procentul dintr-o categorie de nivel de instructie care declara ca se uita la
respectivul post de televiziune)

West TV Regional 39 50 60 41 42 0
Baficada v 9 40 24 27 21 22
TVA (TV Arad) 3 42 24 24 18 16
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Dintre tipurile de programe de televiziune urmarite, cele mai populare sunt stirile si filmele. Emisiunile
culturale au o audientad similara cu cea a transmisiunilor sportive. Este posibil ca aceste rezultate s3 fie
afectate de dezirabilitate sociala.

Grafic 19:
PE PARCURSUL ANULUI, CAT DE DES V-ATI UITAT LA...? (%)

DESENE ANIMATE
TALK-SHOW-URI CU VEDETE
EMISIUNI CULTURALE
TRANSMISIUNI SPORTIVE
DEZBATERI POLITICE
DIVERTISMENT
DOCUMENTARE
SERIALE-TELENOVELE

FILME

STIRI

® mai rar sau deloc = lunar/de cateva ori pe luna

= sdptamanal/de cateva ori pe saptamana = zilnic/aproape zilnic
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_J coNsuM MEDIA: MuzZICA

Cele mai populare genuri muzicale sunt muzica
populard si muzica pop, atat cea autohtona cat si
cea internationald. Gusturile muzicale sunt
puternic determinate de apartenenta la 0 anumita
categorie generationala si de statusul educational.
Astfel, muzica populara, cea religioasa si opera
sunt preferate mai ales de catre cei din generatiile
varstnice. Tinerii si adultii, in schimb, au gusturi
mai diversificate care includ printre preferinte
aproape toate celelalte genuri, afinitatea fiind mai

Grafic 20:

mare pentru cei din grupa de varsta de pana la 35
de ani. Un pattern similar, probabil datorita
covariatiei cu varsta, se Inregistreaza si in cazul
categoriilor de instructie: cei cu educatie precara
(pana la scoala profesionala inclusiv) refuza
majoritatea stilurilor cu exceptia muzicii populare
si a celei religioase in timp ce persoanele cu studii
superioare asculta orice fel de muzicd cu exceptia
celor preferate de cei cu educatie precara.

CARE SUNT GENURILE DE MUZICA PE CARE LE ASCULTATI CEL MAI
FRECVENT? (% din subiecti)

POPULARA MAGHIARA

MANELE

POPULARA A ALTEI ETNII (SARBA)
ELECTRONICA/HOUSE

HIP HOP/RAP

LATINA

JAZZ/BLUES

ROCK/ALTERNATIVA

OPERA

SIMFONICA
RELIGIOASA/INCLUSIV CEA DIN BISERICA
POP S| USOARA STRAINA

POP S| USOARA AUTOHTONA

POPULARA/ETNO ROMANEASCA

<=35 36 - 51 52 - 63 64+
POPULARA/ETNO ROMANEASCA 27 44 61 74
POPULARA MAGHIARA 6 5 13 12
Tabel 3: POPULARA A ALTEI ETNII (SARBA) 9 16 19 9
PREFERINTA MANELE 16 12 4 4
PENTRU GENURI POP S| USOARA AUTOHTONA 68 51 37 25
MUZICALE PE POP S| USOARA STRAINA 73 53 27 17
CATEGORII DE ROCK/ALTERNATIVA a4 23 16 1
VAR STA ELECTRONICA/HOUSE 44 15 10 3
(% celor care asculta RELIGIOASA/INCLUSIV CEA DIN 25 26 37 32
muzica din genul respectiv BISERICA
pe categoﬁrii cuuartile de SIMFONICA 26 25 24 23
varsta) OPERA 19 22 25 30
LATINO 31 24 20 15
HIP HOP/RAP 48 19 7 2
JAZZ/BLUES 37 23 15 18
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Tabel 4:

PREFERINTA PENTRU GENURI MUZICALE PE CATEGORII
DE NIVEL DE INSTRUCTIE

(% celor care asculta muzica din genul respectiv pe categorii de nivel de instructie)

i CONSUM CARTE

50% dintre aradeni nu au citit nici o carte in anul
anterior realizarii anchetei. Mai bine de un sfert
(27,4%) au citit intre 1 si 3 carti, iar restul (22,4%)
au citit mai mult.

Numdrul de carti citite coreleazd puternic pozitiv
cu nivelul de instructie (printre cei cu studii
superioare ponderea celor care nu au citit nici o
carte este de sub 25%) si negativ cu varsta.

Grafic 23: . R
NUMARUL CARTILOR CITITE IN
ULTIMUL AN

4+:22 %

nici o carte :
50 %

1-3:28%
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83,7% dintre aradeni nu au abonament la nici o
biblioteca, cele mai multe abonamente fiind
inregistrate la biblioteca judeteana. Persoanele
care au absolvit maximum scoala profesionald
sunt virtual absente din registrele bibliotecilor. In
schimb, absolventii de liceu sau cu studii
superioare detin abonamente la biblioteci in
proportii asemanatoare. In acelasi timp, apelul la
serviciile bibliotecilor este mult mai mare printre
cei tineri si printre adulti (cei cu varsta intre 36-51
ani). (a se vedea Tabelele A4 si A5 din Anexe)

Grafic 23: . R
NUMARUL CARTILOR CITITE IN
ULTIMUL AN PE CATEGORII DE
NIVELURI DE INSTRUCTIE
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A
Grafic 23: . ~ Grafic 25:
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O incercare de masurare cantitativa comprehensiva a practicilor de loisir si a celor culturale din Arad
furnizeaza rezultate asteptate: cele mai populare activitati sunt shopping-ul, vizionarea filmelor la

cinematograf si vizitele la strand sau la aquapark.

Tabel 5:

SPATII SI EVENIMENTE CULTURALE $SI DE DIVERTISMENT
FRECVENTATE iN ULTIMELE 12 LUNI iN ARAD, N ALT ORAS DIN
ROM@NIA, iN STRAINATATE S| PE CARE DORESTE

SA LE VIZITEZE MAI FRECVENT (% din subiecti)

ALT ORAS

ARAD DIN STRAINATATE '\'ZZR“EA% ET
ROMANIA
CUMPARATURI iN HIPERMARKETURI 79 28 18 48
VIZITE LA MALL-URI 72 27 14 45
CINEMATOGRAF 38 10 5 51
STRAND/AQUAPARK 37 12 11 47
LIBRARIE 35 8 1 26
FESTIVALURI 34 6 5 46
EVENIMENTE NON-CULTURALE (TARGURI CU VANZARE) 24 8 4 25
REZERVATIE NATURALA 24 10 4 34
VIZITE LA MUZEE 23 12 8 49
SARBATORI LOCALE RELIGIOASE SI ALTE MANIFESTARI RELIGIOASE 23 8 2 27
BIBLIOTECA 22 4 3 33
LA UN PUB/LOCAL CU MUZICA LIVE 22 8 3 27
SPECTACOLE DE TEATRU 20 3 3 41
CLUB/DISCOTECA 20 9 4 22
CONCERTE DE MUZICA POPULARA 18 3 1 30
SARBATORI LOCALE NERELIGIOASE 17 4 3 19
EVENIMENTE SPORTIVE 16 6 1 23
TARGURI CU CARACTER SPECIFIC (EX. TRADITIONALE) 16 5 3 25
CONCERTE DE MUZICA POP, ROCK 16 5 2 25
SALA DE FITNESS 15 3 1 28
INTR-UN PELERINAJ/VIZITA LA MANASTIRE 14 8 4 24
TARGURI DE CARTE 14 3 0 25
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EVENIMENTE MOTOR-SPORT 14 2 1 23
IN LOCURI DE DISTRACTIE N AER LIBER (PAINTBALL, KARTING, 14 5 4 26
ESCALADA)

EXPOZITII DE ARTA 13 4 3 31
CONCERTE DE MUZICA CLASICA 11 3 1 26
PARADE, CARAVANE 11 2 3 19
SPECTACOLE DE DIVERTISMENT 10 2 1 26
SPECTACOLE DE BALET SAU DANS 10 2 1 24
SPECTACOLE DE OPERA/OPERETA 8 3 1 25
CONFERINTE SAU SEMINARII (STIINTIFICE SAU DE DEZVOLTARE 7 2 0 12
PERSONALA)

EXPOZITII DE ARHITECTURA 6 2 1 17
PROTESTE, MANIFESTATII 6 1 0 7
SA LUATI LECTII DE DANS, CANTO, PICTURA 6 1 0 18
SALA DE JOCURI/ JOCURI VIDEO 5 2 0 10
CERC DE LECTURA 4 1 0 13
MANIFESTARI POLITICE / ELECTORALE 4 1 1 6
PARADE DE MODA 4 1 1 16
UN CENTRU DE MEDITATIE 3 1 0 10

Pe baza rezultatelor din Tabelul 5 am incercat o clasificare relevanta a adultilor arddeni prin identificarea
unor clase de subiecti cat mai asemanatori (sau cat mai putin diferiti) din punctul de vedere al practicilor
de consum cultural preferate. Pentru aceasta am folosit clasificarea multicriteriala, concentrand analiza
doar pe variabilele care reflecta direct practici de consum cultural (nu am inclus practici precum
practicarea unor sporturi, shopping etc.).

Am obtinut astfel o clasificare acceptabild in 6 clase care, chiar daca nu sunt complet omogene, intre
subiectii din ele existand unele diferente, marcheaza totusi discrepante in interiorul claselor mai mici
decat cele dintre clase. Clasele au fost stabilite folosind reziduurile standardizate ale asocierii clasificarii
cu fiecare dintre itemii de practica culturala folositi Tn analiza, care sunt incluse Tn Tabelul 6%.

*Avéand in vedere cd pentru fiecare din practicile din chestionar subiectii puteau sd exprime preferintd (1) sau absenta preferintei (0), intre
fiecare dintre subiecti se poate calcula o masura a similaritatii care este functie de potrivirea sau nepotrivirea acestor preferinte si absente ale
preferintelor.

“Reziduurile ajustate standardizate constituie rezultatul standardizarii diferentelor dintre frecventele empirice si cele teoretice dintr-un tabel
de asociere. Deoarece distributia lor este una normal&, valori mai mari de 1,96 semnificd abateri semnificative fata de ipoteza de nul la nivelul
de semnificatie de 0,05. Cu cat valorile sunt mai mari, comparahv cu pragul de semnificatie — 2, cu atat abaterea este mai mare. Pentru itemii
care au asocieri semnificative cu clasele empirice (re2|duur| standardizate ajustate chi- patrat pozmve mai mari de 2) am trecut reziduurile
standardizate in Tabelul 6. Din tabel retinem, de exemplu, ca omnivorii prefera mult mai mult festivalurile decat frecventarea
cinematografelor, comparativ cu celelelate clase sau ca activitatea definitorie a modernilor o reprezinta iesirile la pub-uri.
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T0el®  PRACTICI CULTURALE $I CATEGORII DE PRACTICI

CULTURALE TN ULTIMELE 12 LUNI TN ARAD

(reziduuri standardizate ajustate ale lui chi-patrat pozitive semnificative)

N ULTIMUL AN (ULTIMELE 12 1 2 3 4 5 6
LUNI) ATI FOST IN ARAD: NEPARTICIPANTII | RELIGIOSII | CINEFILII | TRADITIONALISTII | MODERNII [ OMNIVORII
...LA CINEMATOGRAF 9 10 3
...LA DISCOTECA/ CLUB/ PUB 3 12 2
..VIZITE LAMUZEE 3 5 5
....LA BIBLIOTECA 2 9
...LA EXPOZITII DE ARTA 3 7
...LA PARADE DE MODA 8
..LA TARGURI DE CARTE 4 12
...LA TARGURI CU CARACTER 11
SPECIFIC (EX. TRADITIONALE)

..LA UN CENTRU DE MEDITATIE 5
...LA CERCURI DE LECTURA 8
...SA LUATI LECTII DE DANS, 7
CANTO, PICTURA, FOTOGRAFIE

...LA SITURI ARHEOLOGICE 5
...LA EXPOZITII DE ARHITECTURA 6
...LA O LIBRARIE 5 5 10
...LA UN PUB/LOCAL CU 10 3
SPECTACOL LIVE

...LA CONCERTE DE MUZICA POP, 9 5
ROCK

...LA CONCERTE DE MUZICA 6 4 3
CLASICA

...LA SPECTACOLE DE 6 3 3
OPERA/OPERETA

...LA CONCERTE DE MUZICA 4 8
POPULARA

...LA SPECTACOLE DE BALET SAU 2 8
DANS

...LA SPECTACOLE DE TEATRU 8 9
...LA SPECTACOLE DE

DIVERTISMENT (CABARET, 8 >
STAND-UP COMEDY)

...LA SARBATORI LOCALE 10
NERELIGIOASE

...LA SARBATORI LOCALE

RELIGIOASE S| ALTE MANIFESTARI > 11
RELIGIOASE

...LA PARADE, CARAVANE 3 11
...LA FESTIVALURI 8 10
...LA CONFERINTE SAU SEMINARII 8
(STIINTIFICE SAU PENTRU

DEZVOLTARE PERSONALA)

PROCENTE DIN TOTAL (%) 26 23 10 13 14 14
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Pe baza tabelului de mai sus putem denumi si interpreta categoriile empirice dupd cum urmeaza:

Clasa 6: ,omnivorii” — participa la orice fel de activitate culturala

Clasa 5: ,modernii” — pasionati de spectacole — merg la toate spectacolele cu exceptia
celor de opera, opereta si muzica populara si evitd expozitiile. Fata de categoria 3, merg cu
placere la discoteca sau club, la concerte de muzicd rock, chiar organizate in pub-uri, sau

la spectacole de stand-up comedy

Clasa 4: ,traditionalistii”, in oarecare masura opusul clasei 5 — cauta spectacole de opera,

operetd si muzica populara

Clasa 3: ,cinefilii” — merg mai ales la cinematograf

Clasa 2: ,religiosii” — frecventeaza doar sarbatorile religioase

Clasa 1: ,neparticipantii” — nu participa la nici un fel de evenimente si activitati

Cea mai importantd categorie este cea a
neparticipantilor (26%), iar cea mai putin
consistentd numeric este cea a cinefililor (10%).
Existda un numdr important de activitati si
evenimente culturale care nu au public decat in
randul omnivorilor, care este destul de redus
(14%). In plus, aproape doua treimi dintre subiecti
(cinefilii, religiosii si neparticipantii) nu participa la
nici un fel de tip de arta Tnaltad sau artd urbana (cu
exceptia cinemaului, desigur).

Corelarea caracteristicilor socio-demografice cu
tipologia de consum cultural releva puternica
determinare sociald a acestora:

e Omnivorii se recruteaza preponderent dintre cei
Tnalt educati.

e Majoritatea relativa sau absoluta a celor care au
obtinut maximum o diploma de scoald profesionald
sunt neparticipanti. Din randul acestora se
recruteaza si religiosii.

Tabel 7:

» Consumul cultural modern si omnivor pare a fi
un habitus al celor mai tineri. In randul adultilor si
varstnicilor (36 de ani si peste) avem o
preponderentd a neparticipantilor.

e Desi diferentele nu sunt spectaculoase din punct
de vedere statistic, femeile tinere educate
manifestd, aparent, o probabilitate mai mare de a
fi omnivore din punct de vedere cultural, iar
bdrbatii tineri educati au o probabilitate mai mare
de a fi ,moderni”.

e Ponderea cea mai mare a neparticipantilor se
gdseste printre cei care domiciliaza Tn zonele
centrale, Tn timp ce participantii (omnivorii si
modernii) sunt concentrati in cartierele
rezidentiale din proximitatea centrului. Aceasta se
datoreaza structurii demografice imbatranite a
populatiei din centrul orasului (vezi Tabelul 13).

DISTRIBUTIA CATEGORIILOR DE NIVEL DE INSTRUCTIE
PE CLASE DE PRACTICI CULTURALE

(% pe categorii de nivel de instructie)

NEPARTICIPANT | RELIGIOS | CINEFIL | TRADITIONAL| MODERN OMNIVOR | TOTAL
FARA SCOALA, 4 CLASE 74 19 8 0 0 100
MAXIMUM 8 CLASE 38 35 11 7 6 100
SC. PROFESIONALA,

10 CLASE 34 25 12 7 15 100
11-12 CLASE,

S ACALAUREAT 20 22 14 18 12 100
STUDII SUPERIOARE

e 9 16 15 21 25 100
STUDII

POSTUNIVERSITARE 3 13 2 26 32 100
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Tabel 8:

DISTRIBUTIA CATEGORIILOR DE VARSTA PE CLASE
DE PRACTICI CULTURALE

(% pe categorii de nivel de varsta)

TOTAL
100
22 19 13 16 14 16 100
31 33 5 11 5 16 100
45 30 4 19 0 2 100

Tabel 9:
DISTRIBUTIA GENURILOR PE CATEGORII DE PRACTICI CULTURALE

(% pe categorii de nivel de gen)

TOTAL
25 8 12 11 17 100
19 12 14 19 11 100

Tabel 10:
DISTRIBUTIA SUBIECTILOR DIN REGIUNILE ORASULUI PE

CATEGORII DE PRACTICI CULTURALE

(% pe categorii de distanta fata de centru)
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Tabel 11:

RAPORTUL DINTRE FRECVENTAREA LOCALA SI CEA EXTERNA A UNOR
SPATII SI EVENIMENTE CULTURALE / RAPORTUL DINTRE DORINTA DE
FRECVENTARE TN VIITOR S| FRECVENTAREA IN TRECUT iN ARAD

Potentialul pietei culturale locale |-am estimat prin
raportul dintre frecventarea locala si cea externa a
unor spatii si evenimente culturale (indicator al
raportului cerere/oferta locala) si prin raportul
dintre dorinta de frecventare n viitor si
frecventarea in trecut in Arad a unor spatii si
evenimente culturale (indicator al potentialului
de crestere). Ambii indicatori semnifica o cerere
neacoperita pe plan local.

Tn diagrama de mai jos am inscris tipuri de spatii si
evenimente in care frecventarea locala este de cel
putin 3,5 ori mai mare decat cea externa, marcand
o mare oferta locald, sau care tin de practici cu

predilectie locale/la domiciliu (ex. lectii), marcate
cu (-), respectiv cele pentru care raportul este mai
mic de 1,5 (slaba ofertd locald) marcate cu (+).”

situri arheologice | biblioteci

S0 pracrcar
IN ARAD

EVENIMENTE MOTOSPORT 5,0 1,7
TARGURI DE CARTE 5,0 1,8
SA LUATI LECTII DE DANS, CANTO, PICTURA 4,6 3,2
CONCERTE DE MUZICA POPULARA 4,3 1,7
PROTESTE, MANIFESTATII 41 1,2
SALA DE FITNESS 4,0 1,9
LIBRARIE 3,9 0,7
SPECTACOLE DE DIVERTISMENT 3,7 2,5
SPECTACOLE DE TEATRU 3,5 2,0
CERCURI DE LECTURA 3,4 3,2
MANIFESTARI POLITICE ELECTORALE 3,3 1,4
BIBLIOTECA 3,2 1,5
UN CENTRU DE MEDITATIE 3,2 3,0
SPECTACOLE DE BALET SAU DANS 3,0 2,4
FESTIVALURI 3,0 1,4
QONFERINTE SAU SEMINARII (STIINTIFICE 3,0 1,7
SAU DE DEZVOLTARE PERSONALA)
CONCERTE DE MUZICA CLASICA 2,8 2,3
PARADE, CARAVANE 2,6 1,7
CINEMATOGRAF 2,5 1,4
EVENIMENTE SPORTIVE 2,5 1,4
SPECTACOLE DE OPERA /OPERE AT 2,4 3,2
SARBATORI LOCALE RELIGIOASE SI ALTE 2,4 1,2
MANIFESTARI RELIGIOASE
SARBATORI LOCALE NERELIGIOASE 2,3 1,1
TARGURI CU CARACTER SPECIFIC (EX. 22 1,6
TRADITIONALE)
SALA DE JOCURI/ JOCURI VIDEO 2,1 2,0
CONCERTE DE MUZICA POP, ROCK 2,1 1,6
EVENIMENTE NON - CULTURALE 2,0 1,0
(EX. TARGURI CU VANZARE)
EXPOZITII DE ARTA 2,0 2,3
LA UN PUB/LOCAL CU MUZICA LIVE 1,9 1,3
PARADE DE MODA 1,8 4,3
MALL-URI 1,8 0,6
CUMPARATURI IN HIPERMARKETURI 1,8 0,6
REZERVATIE NATURALA 1,7 1,4
EXPOZITII DE ARHITECTURA 1,6 2,9
STRAND/AQUAPARK 1,6 1,3
TN LOCURI PENTRU DISTRACTIE IN AER 1,6 1,9
LIBER (PAINTBALL, KARTING, ESCALADA)
CLUB/DISCOTECA 1,6 1,1
INTR-UN PELERINAJ/VIZITA LA MANASTIRE 1,2 1,7
VIZITATE LA MUZEE 1,2 2,1
SITURI ARHEOLOGICE 0,6 3,9
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muzee evenimente
motosport

pelerinaje,

manastiri targuri de carte

loc de distractie
in aer liber

club/discoteca

lectii de dans,
canto, pictura

sala de fitness
librarii

spectacole de
teatru

Tn mod analog, in diagrama de mai jos am fnscris
potentialul de crestere al practicilor culturale (pe
baza raportului dorinta/practicare):

parade de moda

vizite la situri
arheologice

lectii de dans,
canto, pictura

cercuri de lectura

spectacole de
operd/opereta

expozitii de
arhitectura

cumparaturi in
hipermarketuri

vizite la mall

vizite la librarii



lv ZAN

Dintre evenimentele si spatiile strict culturale reies, prin sinteza comparatiilor incluse Tn Tabelul 11, a
avea potential de crestere semnificativ urmdtoarele:

* Muzeele

e Cercuri de lectura

e Lectiile de dans, canto, pictura
e Spectacole de opera si opereta.

Grafic 27:
CE FEL DE MUZEE ATI VIZITAT TN ULTIMELE 12 LUNI? (%)

NUMISMATICA
CARTE VECHE
ARTA RELIGIOASA
STIINTA SI TEHNICA
ISTORIE MILITARA
ARHEOLOGICE
ETNOGRAFIE
MEMORIALE
STIINTELE NATURII
ARTA

ISTORIE

M nu si nici nu ma intereseazd M nu dar mi-as dori sd merg = da dar nu ma mai interesaza ' da si doresc sd mai merg

Dintre muzee, cele mai populare sunt cele de istorie, de artd si de stiintele naturii.

ACTIVITATI DE TIMP LIBER S| CULTURALE DESFASURATE
& e LOCALITATI DIN ROMANIA SI DIN STRAINATATE

Asa cum era de asteptat, majoritatea aradenilor care isi petrec timpul liber Tn alte localitati prefera
municipiul vecin Timisoara (vezi tabelul A6 din Anexe). Alte orase au o ofertd atractiva Tn anumite
domenii: Oradea — cinematografe, rezervatii naturale si aquaparkuri; Bucurestiul — cinematografe,
evenimente motorsport, targuri de carte, evenimente sportive si spectacole de balet sau dans;
Hunedoara — situri arheologice. Activitatile culturale sunt mai putin prezente in cazul vizitelor in

strainatate (Anexa, Tabel A7): Ungaria este destinatia cea mai populara, dar mai ales pentru activitati de
divertisment si loisir.
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Am evaluat notorietatea, frecventarea si dezirabilitea celor mai importante evenimente culturale
desfasurate in cele 12 luni de dinaintea realizarii sondajului. Lista nu este in nici un caz exhaustiva,
numeroase alte evenimente s-au desfdasurat probabil in perioada de referinta cu o notorietate si un public
mai restrans. Cea mai mare participare inregistreaza, cum era de asteptat, evenimentele populare — Zilele
Aradului si Festivalul vinului.

Tabel 12:
NOTORIETATEA $1 RATA DE PARTICIPARE LA EVENIMENTELE
CULTURALE ARADENE DIN ANUL ANTERIOR/DORINTA DE
PARTICIPARE IN VIITOR (% din subiecti)
RAPORTUL DINTRE DORINTA DE PARTICIPARE
S| PARTICIPAREA EFECTIVA

DA-ATI | DA-ATI | ARDORISA| RAPORT
EVENIMENTE CULTURALE AUZIT | PARTICIPAT| PARTICIPE | DORINTA/
(%) (%) iN VIITOR PARTICIPARE
(%) (RAPORT)
ZILELE ARADULUI (15-24 AUGUST 2014) 84 50 59 1
FESTIVALUL VINULUI (OCTOMBRIE 2014) 73 38 49 1
OCTOBERBIER (OCTOMBRIE 2014) 59 26 40 2
MANIFESTARI CU CARACTER RELIGIOS, PELERINAJE ETC. 45 14 30 2
FESTIVALUL TOAMNA MUZICALA ARADEANA (OCTOMBRIE 2014)° 43 14 37 3
FESTIVALUL DE MUZICA CONTEMPORANA (MARTIE 2015) 49 13 37 3
NOAPTEA ALBA A MUZEELOR (MAI 2014) 52 12 37 3
EXPOZITII DE ARTA LA COMPLEXUL MUZEAL ARAD- SALA CLIO SI SALA 31 11 30 3
OVIDIU MAITEC
REPREZENTATII AFLATE TN STAGIUNEA FILARMONICII DE STAT DIN 37 9 28 3
ARAD
ZILELE SCOLII POPULARE DE ARTA (26 -30 MAI 2014) 29 8 22 3
LUNA PLINA DE TEATRU (IANUARIE 2015) 36 8 32 4
MANIFESTARI ALE MINORITATILOR LOCALE (EX. FESTIVALUL 28 8 19 2
MINORITATILOR ARAD - SEPTEMBRIE 2014)
GALA DE OPERA OPEN AIR (SEPTEMBRIE 2014) 26 7 28 4
FESTIVALUL INTERNATIONAL DE TEATRU CLASIC (21- 30 NOIEMBRIE 38 7 32 4
2014)
FESTIVALUL DE DANS AL TINERILOR ARADENI (17-20 APR 2015) 24 7 28 4
FESTIVALUL DE TEATRU NOU (9-18 MAI 2014) 33 6 31 5
SAPTAMANA COMEDIEI (1-8 MARTIE 2015) 33 6 33 5
NOAPTEA BIBLIOTECII ARADENE (OCTOMBRIE 2014) 32 6 27 5
EXPOZITII ALE UNIUNII ARTISTILOR PLASTICI LA GALERIA DELTA 27 6 25 4
FESTIVALUL INTERNATIONAL DE ARTA A ANIMATIEI— EUROMARIONETE 24 5 25 5
(5-11 MAI 2014)

Ratele de participare pentru Festivalul Toamna Muzicald Ardadeana si Festivalul de Muzicd Contemporana sunt probabil supraevaluate datorita
efectului de dezirabilitate sociala si reactiei de raspuns afirmativ manifesta in conditiile Tn care acesti itemi au fost primii in lista de
evenimente evaluate. Aceste cifre trebuie tratate cu retinere.
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ALTE EVENIMENTE CULTURALE ORGANIZATE DE CATRE BIBLIOTECA 23 5 26 5
JUDETEANA ,A.D. XENOPOL” ARAD

INTERNATIONAL JAZZ DAY (30 APRILIE 2015) 22 5 24 5
ZILELE CULTURII AUSTRIECE LA ARAD (IUNIE 2014) 22 5 20 4
ANUALA ARADEANA DE ARHITECTURA (DECEMBRIE 2014) 18 4 21 5
FESTIVALUL INTERNATIONAL DE MUZICA AMERICANA & JAZZ 25 4 27 7
(12 - 21 IUNIE 2014)

BIBLIOTECA DE TEATRU NOU (MAI 2014) 24 4 24 6
SALONUL INTERNATIONAL DE ARTA FOTOGRAFICA A ROMANIEI 17 4 24 6
(15 - 22 APR. 2015)

FESTIVALUL INTERNATIONAL DE TEATRU TANAR FRANCOFON AMIFRAN 22 4 23 7
(OCTOMBRIE 2014)

GALA CITITORULUI STATORNIC (DECEMBRIE 2014) 19 4 23 6
WEEKENDUL ARTISTULUI DEPENDENT (16 -18 MAI 2014) — WAD 12 4 19 5
FESTIVALUL "ZILE S| NOPTI DE LITERATURA DOINAS" (APRILIE 2015) 22 3 23 7
FESTIVALUL DE FILM DOCUMENTAR FARAD (20-21 DECEMBRIE 2014) 17 3 24 7
FESTIVALUL INTERNATIONAL DE FOARTE SCURT METRAJ 13 3 23 7
"TRES COURTS" (26 - 27 APRILIE 2014)

GALA ACTORULUI ARADEAN (IUNIE 2014) 27 3 25 8
STAGIUNEA ESTIVALA A TEATRULUI ETHOS (IUNIE-AUGUST 2014) 19 3 22 7
BIENALA INTERNATIONALA DE PICTURA, SCULPTURA, GRAFICA 14 2 22 10
"MEETING POINT" (DECEMBRIE 2013)

KINEMA IKON: SERIAL SEZONUL 2 (EXPOZITII DE ARTA MULTIMEDIA) 10 2 19 8
REPREZENTATII ALE COMPANIEI DE TEATRU ARADI KAMARASZINHAZ 16 2 20 10
GALA PREMIILOR UNIUNII SCRIITORILOR DIN ROMANIA, FILIALA ARAD 23 2 20 9
(DECEMBRIE 2014)

FESTIVALUL INTERNATIONAL DE LITERATURA "DISCUTIA SECRETA" 18 2 20 11
(5- 8 IUNIE 2014)

ARCA 25 - COLOCVIU NATIONAL AL REVISTELOR DE CULTURA 14 2 16 10
DIN ROMANIA (28 - 30 MARTIE 2014)

26% dintre arddeni nu au participat la nici unul din
evenimentele din listd. Numarul mediu de
evenimente este de 3,29 pentru toatd populatia
care dupa excluderea a 5% cazuri extreme devine
2,82, mediana fiind de 2 evenimente. 11% dintre
subiecti au participat doar la evenimentele
populare din listd (Zilele Aradului, Octoberbier,
Sarbadtoarea vinului, sarbatori ale minoritatilor si
sarbatori religioase).

Frecventa participarii la evenimente este corelata
cu variabilele socio-demografice: creste odata cu
nivelul de instructie (dar scade la postuniversitar
fata de cei cu studii de nivel de licenta) si scade
odata cu varsta. Participarea culturala intensa pare
a fi apanajul celor tineri si educati.
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Aceste corelatii explica si diferentele dintre ratele
de participare ale celor care domiciliaza Tn centru
si ceilalti: populatia din centru are o medie a
numarului de evenimente la care participa de douad
ori mai micd decat a celor care locuiesc in R
cartierele rezidentiale din afara zonei centrale. In
cartierele centrale ponderea celor cu varsta mai
mare de 63 de ani este aproape dubla fata de cea
din cartierele din proximitatea centrului.



Tabel 13 : Tabel 15 :

DISTRIBUTIA PE VARSTE A NUMAR MEDIU DE EVENIMENTE LA
LOCUITORILOR CLASIFICATI IN CARE A PARTICIPAT IN ULTIMELE 12
FUNCTIE DE DISTANTA FATA DE LUNI PE CATEGORII DE VARSTA
CENTRU A REZIDENTEI (%) T | e
e N R o — LA CARE /:;ARTICIPAT
CENTRU 23 19 28 30 36 -51 3,7
APROPIAT DE CENTRU 34 23 27 17 52 - 63 3,1
DEPARTE DE CENTRU 20 29 24 27 64+ 16
Tabel 14 : CATEGORII DE NIVEL DE INSTRUCTIE | NUMAR MEDIU Tabel 1,,6 :
NUMAR MEDIU DE AN C gyE"l"\lﬁa E"l’\'l'%'g 'EADCEAR EA
EVENIMENTE LA APARTICPAT 3
CARE A PARTICIPAT FARA SCOALA, 4 CLASE 1,7 PARTICIPAT IN ULTIMELE 12
TN ULTIMELE 12 mowwscise s | LUNI PE CATEGORII DE
LUNI PE CATEGOR” SC. PROFESIONALA, 10 CLASE 3,4 DISTANTA FATA DE CENTRU
DE NIVEL DE 11-12 CLASE, BACALAUREAT 3,2 A REZIDENTEI
INSTRUCTIE STUDII SUPERIOARE DE LICENTA 51 DISTANTA FATA DE CENTRU |  NUMAR DE EVENIMENTE
’ STUDII POSTUNIVERSITARE 36 DIN LISTA LA CARE
A PARTICIPAT
CENTRU 1,7
APROPIAT DE CENTRU 36
DEPARTE DE CENTRU 3,9

Raportul dintre dorinta de participare in viitor si participarea efectiva in perioada vizata, inclus in Tabelul
12, este un indicator al potentialului de crestere a participarii la evenimente culturale in Arad,
evenimentele cu cel mai ridicat potential fiind surprinse in diagrama de mai jos. Evenimentele cele mai
populare sunt si cele care par sa fi atins un plafon.

Festivalul vinului (octombrie 2014)

. ) ) ¢ s ) . Octoberbier (octombrie 2014)
Festivalul International de Literatura "Discutia secreta

Manifestari cu caracter religios,
pelerinaje etc.

Zilele Aradului (15-24 august 2014)

Reprezentatii ale Companiei de Teatru Aradi Kamaraszinhaz
ARCA 25- Colocviu National al Revistelor de Cultura din Romania
Bienala Internationala de Picturd, Sculpturd, Grafica "Meeting Manifestsri ale minoritatilor locale

Point (ex. Festivalul Minoritatilor Arad-
kinema ikon: serial septembrie 2014)

Gala Actorului Aradean

Festivalul International de Muzica Americana & Jazz
Festivalul International de Teatru Tandr Francofon Amifran
Festivalul "Zile si Nopti de Literaturd Doinas"

Festivalul de film documentar fARAD

Festivalul International de Foarte Scurt Metraj "Tres Courts"

Tabelul 12 de mai sus surprinde, de asemenea, rata de notorietate a unor evenimente culturale de catre
public (coloana 1: “Ati auzit de acest eveniment?”), cu variatii importante intre participare si cunoastere,
care tin probabil de tipul de eveniment, interesul publicului si demersul de promovare al organizatorilor.
Se remarca Tnsa rate relativ ridicate de notorietate a majoritatii evenimentelor listate, datorate probabil si
dimensiunii relativ reduse a orasului, care poate fi un factor pozitivin promovarea eficientda a unor
evenimente viitoare.
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Tabel 17:

NOTORIETATEA $SI FRECVENTAREA UNOR INSTITUTII $1 SPATII
CULTURALE SI/SAU DE DIVERTISMENT IN ARAD (% din subiecti)

ATl ATI DORI SA
INSTITUTII SI SPATII CU VOCATIE CULTURALA SI DE LOISIR DIN ARAD A'LAJ-'IZ—IIT T:ASI'II'ICI:/TEAITE PARTICIPATI
2 LU IN VIITOR
CENTRE COMERCIALE (GALLERIA MALL, ATRIUM MALL) 91 68 69
STRANDUL NEPTUN 94 53 65
PARCUL NATURAL LUNCA MURESULUI S| PADUREA CEALA 87 48 65
SPATII URBANE CENTRALE (PARCUL RECONCILIERII, STRADA PIETONALA METIANU, 32 48 59
PIATA AVRAM IANCU, PLATOUL DIN FATA PRIMARIEI, PARCUL PADURICE ETC.)
CETATEA ARADULUI 88 38 59
TEATRUL CLASIC IOAN SLAVICI (INCLUSIV TEATRUL DE MARIONETE) 95 33 56
FILARMONICA DE STAT ARAD® 93 31 54
PRIMARIA MUNICIPIULUI ARAD— SALA REGELE FERDINAND 78 23 45
LIBRARII (SCIENTA, CARTURESTI, CORINA ETC.) 62 23 41
COMPLEXUL MUZEAL ARAD 82 22 49
CENTRUL MUNICIPAL DE CULTURA ARAD 71 20 42
BIBLIOTECA JUDETEANA A.D. XENOPOL 79 19 44
CAFENEAUA KF 39 15 32
CENTRUL CULTURAL JUDETEAN ARAD 68 14 39
BOEME CAFE/ BOEME TEATRU 40 14 32
GALERIILE ,TURNUL DE APA" 58 13 42
CLUB FLEX 39 13 29
LICEUL DE ARTA ,SABIN DRAGO!" 73 13 34
CAFENEAUA LITERARA JOY'S 39 12 33
CLUB NERV 39 12 29
MUZEUL COFETARIEI ,IOAN GUI” 45 11 38
CINEMATOGRAFUL ARTA 69 11 34
SITURI INDUSTRIALE (FABRICA TEBA, FABRICA DE AUTOMOBILE MARTA ETC.) 70 11 28
GALERIA DE ARTA DELTA, GALERIA DE ARTA ALFA, SALA CLIO, SALA OVIDIU MAITEC 53 11 34
BARFLY VENUE 30 10 29
MUZEUL MEMORIAL ,VASILE GOLDIS" SI COLECTIA DE ARTA "DOINA S| BARUTU T. 55 10 33
ARGHEZI" AFLATE SUB TUTELA UNIVERSITATII DE VEST "VASILE GOLDIS"
MUZEUL PREPARANDIEI (COMPARTIMENT AL CENTRULUI MUNICIPAL DE CULTURA 50 9 38
ARAD)
FACULTATEA DE DESIGN DIN CADRUL UNIVERSITATII "AUREL VLAICU" 53 7 32
GALERIA OLDART 41 6 30

5Tn cazul Filarmonicii avem o evidentd supraraportare a frecventrii institutiei, comparativ cu rezultatele din Tabelul 5 si Tabelul 12; la fel ca si
in alte cazuri similare, ea se datoreaza probabil dezirabilitatii sociale si unor distorsiuni cognitive.”
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AN

Numdrul mediu de spatii si institutii frecventate in
anul anterior a fost de 6 (dupa eliminarea a 5%
cazuri extreme), iar mediana este de 5 spatii si
institutii. Doar 12% din subiecti au declarat ca nu
au vizitat nici unul dintre spatiile si institutiile din
listd.

Dacd includem Tn analiza doar institutiile cu
destinatie culturald — eliminand spatii precum
centrele comerciale, Lunca Muresului ori Cetatea —
media devine 3,2 institutii culturale vizitate pe an
si 0 mediana de 2. Cei care nu au vizitat nici o
institutie de cultura in anul anterior reprezinta
36,8%.

Cele mai cunoscute institutii de divertisment sau/si
de cultura din Arad sunt Teatrul Clasic loan Slavici,
Strandul Neptun, Filarmonica de Stat Arad,
centrele comerciale Galleria si Atrium. Dintre cele
mai putin cunoscute amintim: Barfly Venue,
Galeria Oldart, cafenelele KF si Joy’s, clubul Flex.
Cele mai frecventate sunt spatiile comerciale si
cele publice denumite aici spatii urbane centrale
(Parcul Reconcilierii, Strada pietonald Metianu,
Piata Avram lancu, Platoul din fata Primariei,
Parcul Padurice etc.) — locuri pe care multi arddeni
le frecventeazd cu alte motivatii decat cele de
consum cultural. Alaturi de acestea, frecventate
intens sunt alte spatii bine-cunoscute: centrele
comerciale, strandul, Lunca Muresului si Cetatea
(care, aparent, atrage un numar mare de vizitatori
in scurtele intervale in care este deschisd pentru
public).

Cateva institutii culturale au un numar mare de
participanti potentiali raportat la numarul actual
de participanti: Facultatea de Design a UAV,
Muzeul Preparandiei si Galeria Oldart.

Frecventarea institutiilor si spatiilor culturale din
Arad coreleaza cu variabile socio-demografice Tn
felul deja stabilit pentru alti indicatori:
frecventarea scade cu varsta si sporeste odata cu
nivelul de instructie, fiind cea mai redusa in cazul
celor care locuiesc Tn centrul orasului si cea mai
intensa in cazul celor care locuiesc in cartierele
apropiate de centrul orasului. Se observa faptul ca
absolventii de studii superioare viziteazd intr-un an
aproape de doud ori mai multe institutii culturale
decat absolventii de liceu.
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Tabel 18 :

NUMARUL MEDIU DE INSTITUTII
VIZITATE ANUL ANTERIOR PE GRUPE
DE VARSTA

Tabel 19 :

NUMAR MEDIU DE INSTITUTII
VIZITATE ANUL ANTERIOR PE NIVELE
DE INSTRUCTIE

Tabel 20 :

NUMAR MEDIU DE INSTITUTIL
VIZITATE DUPA DISTANTA FATA DE
CENTRU




fi :
Grafic 28 OBIECTIVELE CULTURAL-TURISTICE
DIN JUDETUL ARAD VIZITATE
(% din subiecti)

TABARA INTERNATIONALA DE ILUSTRATIE DE CARTE DE LA BATA 12
TABARA DE CREATIE LITERARA DE LA SAVARSIN 13
MUZEUL CARICATURII STEFAN POPA POPA'S DE LA MACEA 15

MUZEUL ADAM MULLER - GUTTENBRUNN DIN ZABRANI )
TABARA S| PARCUL DE SCULPTURA DE LA CASOAIA 19

BISERICILE DE LEMN DE PE VALEA CRISULUI ALB 21

BAZARUL TURCESC DIN LIPOVA 22

MUZEUL ORASULUI LIPOVA 24
CANALUL MORILOR (VALEA CRISULUI ALB) 28

CASTELUL SI DOMENIUL REGAL DE LA SAVARSIN 29

CASTELELE DIN PODGORIA ARADULU 29
(BOHUS, MISICI, LIPOVA, SIRIA, DIETRICH-SUKOWSKY, PANCOTA

GRADINA BOTANICA DE LA MACEA. MUZEUL BOTANIC. 31
UZEUL ETNOGRAFIC. CASTELUL CERNOVICS

MUZEUL VIEI SI AL VINULUI DIN MINIS. DRUMUL VINULUL. 35
CETATILE DE LA SOIMOS, SIRIA, INEU 40

MUZEUL MEMORIAL "IOAN SLAVICI" $I "EMIL MONTIA" DE LA SIRIA )
MANASTIRI (GAI, BEZDIN, HODOS-BODROG, MARIA RADNA) 43
REZERVATII NATURALE /

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50

Nu doar municipiul, dar intreg judetul Arad are o Cele mai vizitate obiective cultural-istorice din
ofertd generoasa de spatii si institutii culturale. Am  judetul Arad sunt: rezervatiile naturale,

intrebat Tn chestionar care au fost obiectivele manastirile, cetdtile (de la Soimos, Siria, Ineu) si
vizitate cel putin o datd dintr-o listd, sperdam noi, muzeul memorial ,loan Slavici”. Cele mai vizitate
cat mai cuprinzatoare si relevanta. au si ponderea cea mai mare a adultilor care

doresc sa le viziteze in viitor.

Grafic 29:
DE UNDE VA INFORMATI CU PRIVIRE LA EVENIMENTELE

CULTURALE DIN ARAD?
(% Da)

DE LA SEDIILE INSTITUTIILOR ORGANIZATOARE (TEATRU, MUZEU ETC)
DE PE PAGINI WEB DEDICATE PROMOVARII EVENIMENTELOR LOCALE
RETELE SOCIALE ONLINE

PRESA ONLINE (PE INTERNET)

ANUNTURI RADIO

PRESA SCRISA (ZIARE, REVISTE)

ANUNTURI LA TELEVIZOR

AFISAJUL STRADAL

DE LA PRIETENI/CUNOSTINTE
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Cele mai populare surse de informare privind evenimentele culturale din Arad sunt: reteaua proprie de
prieteni si cunostinte, anunturile de la televizor, afisajul stradal si presa scrisd. Diagrama radar de mai jos
arata diferente mari dintre grupele de varstd in ceea ce priveste modalitatile de informare: in timp ce
subiectii mai tineri apeleaza masiv la resursele online, celelalte categorii se informeaza in continuare din
presa scrisa, de la televizor si de la cunostinte sau prieteni.

Grafic 30:

SURSELE DE INFORMARE PRIVIND
EVENIMENTELE CULTURALE DIN ARAD

(% din subiecti pe categorii de varsta)

s <= 35 e 36 - 51 52-63 64+

PRESA SCRISA (ZIARE, REVISTE)

DE LA PRIETENI/CUNOSTINTE 70 PRESA ONLINE (PE INTERNET)

DE PE PAGINI DE NET DEDICATE
PROMOVARII EVENIMENTELOR
LOCALE

ANUNTURI LA TELEVIZOR

ANUNTURI RADIO RETELE SOCIALE ONLINE

DE LA SEDIILE INSTITUTIILOR
AFISAJUL STRADAL ORGANIZATOARE (TEATRU, MUZEU,
ETC)
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ATITUDINI PRIVIND OFERTA SI ORGANIZAREA
EVENIMENTELOR CULTURALE

Grafic 31: o o N o o
VA RUGAM SA NE SPUNETI IN CE MASURA PREFERATI

ACTIVITATILE CULTURALE (medii)

N LIMBA ROMANA/IN ALTE LIMBI

ORGANIZATE LA SFARSIT DE SAPTAMANA/IN TIMPUL SAPTAMANII I
IN CARE SUNTETI SPECTATOR/IN CARE TREBUIE SA VA IMPLICATI I
DEDICATE OAMENILOR SIMPLI/PERSOANELOR CULTIVATE [
ORGANIZATE DE STAT/ORGANIZATE DE PRIVATI [

TN CARE SE TRANSMIT VALORI MORALE SI CIVICE/
TN CARE ACCENTUL E PE FRUMOS SI VOIE BUNA

ORGANIZATE IN TIMPUL ZILEI/ORGANIZATE SEARA
PENTRU VARSTNICI/TINERI

SERIOASE/AMUZANTE

CU PUTINI PARTICIPANTI/MULTI PARTICIPANTI
LUNGI/SCURTE (MAX. O ORA)

CU CONTINUT INDRAZNET/CONTINUT TRADITIONAL
TN CARE VA DISTRATI/IN CARE INVATATI CEVA
ZGOMOTOASE/LINISTITE

N LOC NEOBISNUIT/IN LOC OBISNUIT

N CARE PUTETI FACE SI ALTCEVA/
CARE VA ACAPAREAZA TOATA ATENTIA

TN SPATII INCHISE/SPATII DESCHISE

3 3,5 4,5
Reprezentarea modului dezirabil de organizare a evenimentelor culturale a fost masuratd folosind o scala
bipolard cu valoride la 1 la 7; punctul de mijloc de la valoarea 4 semnifica pozitionare egald intre cele
doud atribute opuse. Considerdm interesant faptul ca majoritatea aradenilor preferd evenimentele care
sunt mai degraba:

S

e Organizate la sfarsit de saptamana e Scurte

e Cu continut traditional e Care le capteaza toatd atentia
o Tn care s3 fie spectatori (pasivi) e Linistite

e Din care se invatd ceva e Organizate Tn locuri obisnuite

e Organizate Tn spatii deschise.

Preferintele relevate de scald nu sunt insd indiferente la variabile socio-demografice sau la habitusul de
practica culturala:

Tinerii (persoane cu varsta de pana la 36 de Persoanele cu studii superioare prefers,
ani) preferd, comparativ cu ceilalti, comparativ cu ceilalti, evenimentele cu .
evenimentele cu urmatoarele caracteristici urmatoarele caracteristici (vezi tabelul A9 din
(vezi tabelul A8 din Anexe): Anexe):

* amuzante . e cu multi participanti

e Tn care trebuie sd se implice e amuzante

e dedicate persoanelor cultivate e in care sa Tnvete ceva

* organizate de privati o y e destinate persoanelor cultivate

¢ Tn care accentul e pe frumos si voie bund e organizate de privati

* pentru tineri o e dedicate tinerilor

e in alte limbi decat limba romand  organizate seara.

L]

organizate seara

Aceste diferente marcante se regdsesc si in deosebirile de perceptie dintre categoriile de practici
culturale — omnivorii si modernii au preferinte asemdndtoare celor tineri si Tnalt educati spre deosebire
de celelalte categorii (vezi tabelul A10 din Anexe).

Practicile culturale ale arddenilor | mai 2015



Grafic 32:
N CE MASURA V-AR SPORI MOTIVATIA SA PARTICIPATI LA
EVENIMENTE CULTURALE? (% - mult si foarte mult)

ASIGURAREA DE FACILITATI DE PARCARE

ARTISTI MAI RENUMITI

ORGANIZAREA UNOAR CIRCUITE CULTURALE
CARE SA INCLUDA MAI MULTE INSTITUTII

O MAI BUNA PROMOVARE A EVENIMENTULUI

BUFET GRATUIT LA EVENIMENT

DACA AR FI RECOMANDATE DE SPECIALISTI RECUNOSCUTI
DIVERSIFICAREA MODALITATILOR DE ACHIZITIONARE A BILETELOR

TMBUNATATIREA CALITATII INFORMATIILOR DESPRE EVENIMENT

TNCURAJAREA PARTICIPARII UNOR CATEGORI|
DIVERSE DE VIZITATORI (DE EX. COPII)

POSIBILITATEA OFERITA PUBLICULUI DE IMPLICARE IN ACTUL ARTISTIC
DIVERSIFICAREA TIPULUI DE EVENIMENTE

PARTICIPAREA ARTISTILOR LA EVENIMENTE DE GENUL EXPOZITII,VERNISAJE

DESFASURAREA EVENIMENTULUI TN SPATII NECONVENTIONALE
CRESTEREA CONFORTULUI PENTRU PUBLIC (MAI MULTE SCAUNE ETC.)
EXISTENTA UNEI CAFENELE/CEAINARI IN INCINTA

DESFASURAREA EVENIMENTULUI IN SPATII MAI APROPIATE DE CASA
ORGANIZAREA DE EVENIMENTE MIXTE GEN MUZICA - ARTA

EVENIMENTE SPECIALE GEN NOAPTEA MUZEELOR

PRETURI ACCESIBILE PENTRU EXPOZITIILE CU TAXA DE INTRARE SI
PENTRU ACHIZITIONAREA OBIECTELOR EXPUSE LA VANZARE

PROGRAMARE ACCESIBILA
AMABILITATE MAI MARE DIN PARTEA PERSONALULUI

22
22
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38

39
39
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-
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Principalele solutii de sporire a motivatiei participarii la evenimente (selectate de respodenti dintr-o lista)
sunt:
e Amabilitate mai mare din partea personalului

Promovarea mai bund a evenimentelor
Programare la ore accesibile

Invitarea unor artisti renumiti

Preturi mai accesibile

Organizarea de evenimente mixte gen muzica-arta
Evenimente speciale gen ,Noaptea Muzeelor”

Aceste solutii diferd, evident, in functie de categoria de varsta a celui chestionat (vezi tabelul A11 din
Anexe):

Tinerii si adultii (18-51 de ani) recomanda
in primul rand:

e amabilitate mai mare din partea
personalului

e artisti mai renumiti

e cresterea confortului pentru public

* 0 mai buna promovare a evenimentului.

Comparativ’, tinerii si adultii recomanda
mai mult decat altii:

e asigurarea de facilitati de parcare

e desfasurarea evenimentului in spatii
neconventionale

e existenta unei cafenele/ceainarii in
incinta

e posibilitatea oferitd publicului de
implicare Tn actul artistic.

in acelasi timp, varstnicii au recomandéri
specifice:

e preturi accesibile pentru expozitiile cu
taxa de intrare si pentru achizitionarea
obiectelor expuse la vanzare

e amabilitate mai mare din partea
personalului.

Comparativ cu tinerii si adultii, varstnicii
solicitd mai mult:

e recomandare de la specialisti recunoscuti

e desfasurarea evenimentului in spatii mai
apropiate de casa

e Tncurajarea participarii unor categorii
diverse de vizitatori (de ex. copii)

e cresterea confortului pentru public (mai
multe scaune etc.)

e amabilitate mai mare din partea
personalului.

’Aceste comparatii le-am realizat prin calcularea asocierilor chi-patrat intre categoriile de varsta si fiecare item inclus in analiza.
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La intrebarea de evaluare a ofertei si tendintelor culturale din Arad (vezi graficul de mai jos) am calculat
diferenta dintre ponderea celor care se declara de acord cu enunturile din chestionar si ponderea celor

care se declara in dezacord.

Diferentele astfel calculate releva faptul ca populatia municipiului considera ca:
e Autoritatile locale ar trebui sa faca mai mult pentru a sustine activitatile culturale din Arad
e Cladirile cu valoare de patrimoniu din Arad nu sunt bine Tngrijite
e Este in primul rand responsabilitatea primariei si nu a privatilor sa investeasca Tn activitdti culturale
e Ar dori sd participe la mai multe activitati culturale din Arad
e Oamenii din Arad nu sunt dispusi sa cheltuiasca multi bani pe cultura.

Grafic 33:

N CE MASURA SUNTETI ACORD CU URMATOARELE PROPOZITII
PRIVIND OFERTA DE ACTIVITATI CULTURALE DIN ARAD?

(acord-dezacord) (%)

N ARAD SE ORGANIZEAZA EVENIMENTE
MAI INTERESANTE DECAT IN TRECUT

-4

BILETELE DE INTRARE LA EVENIMENTE CULTURALE
DIN ARAD SUNT SCUMPE

-11

ESTE IN PRIMUL RAND RESPONSABILITATEA PRIMARIEI
SINU A PRIVATILOR SA INVESTEASCA IN ACTIVITATI CULTURALE

-20 |

AUTORITATILE LOCALE AR TREBUI SA FACA MAI MULT
PENTRU A SUSTINE ACTIVITATILE CULTURALE DIN ARAD

AS DORI 5,53 PARTICIP LA MAI MULTE
ACTIVITATI CULTURALE DIN ARAD

SUNT MULTUMIT DE OFERTA DE ACTIVITATI CULTURALE DIN ARAD
ARADENII SUNT INTERASATI DE ARTA
ACTIVITATILE CULTURALE DIN ARAD SUNT

DE PREFERAT CELOR DIN ALTE ORASE

ACTIVITATILE CULTURALE DIN ARAD ACOPERA
TOATE CATEGORIILE DE GUSTURI
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ARADUL SUBIECTIV

Grafic 34:
ARAD ESTE UN ORAS... (medii)
PROVINCIAL/METROPOLITAN | o 79
O PIEDICA IN CARIERA/FACILITEAZA CARIERA 0,9
NEINGRUIT/INGRUIT 1,10
ACCES SCAZUT LA SERVICII/ACCES PUTERNIC LA SERVICII 111
PLICTICOS/ANIMAT 1,15
SARAC/BOGAT 6
OFERTA SARACA DE ACTVITATI CULTURALE/OFERTA BOGATA 0
ESTE MONOTON, NU SE INTAMPLA NIMIC/PLIN DE VIATA 1,23
COMUNICARE SLABA CU CELELALTE REGIUN] W
SI ORASE DIN TARA /COMUNICARE BUNA
RAMAS IN URMA/IN PROGRES 1,40
PERICULOS/SIGUR 1,42
OSTIL FATA DE INVESTITORI/DESCHIS FATA DE INVESTITORI 1,57

NEPRIETENOS CU TURISTII/PRIETENOS CU TURISTII
NU ARE O ISTORIE INTERESANTA/ARE O ISTORIE INTERESANTA :
URAT/FRUMOS 1,83

NU ARE O ARHIECTURA INTERESANTA/
ARE O ARHITECTURA INTERESANTA

Printre calitatile enumerate pe o scald bipolara cu valori de la-3 la 3 (cu mijloc la 0) raspunsurile
subiectilor evidentiaza:

arhitectura interesanta
istoria interesanta
frumusetea

prietenos cu turistii.

Chiar daca la toti itemii din scald rdspunsurile sunt mai mult favorabile decat negative, compararea
scorurilor intre itemi arata ca orasul este vazut intr-o masurd mai mare ca fiind provincial si ca o frana in
calea carierei.

Grafic 35:
CEA MAI CUNOSCUTA CARACTERISTICA _(SIMBOL) AL ORASULUI

ARAD — INTREBARE DESCHISA (% din subiecti)

N

PODGORIA

CLUBUL MOSKEA

LINIILE DE TRAMVAI, LOCOMOTIVELE S| VAGOANELE DE EPOCA
CATEDRALA ,,SFANTA TREIME”
PARCUL MIHAI EMINESCU
ARHITECTURA

PALATUL CULTURAL

ECHIPA DE FOTBAL UTA

CATEDRALA VECHE

CENTRUL VECHI

TURNUL DE APA

COMPLEXUL MUZEAL DIN ARAD
PADUREA CEALA

FILARMONICA DE STAT DIN ARAD
OAMENII S| MODUL DE COMPORTARE AL ACESTORA
TEATRUL ,,I0AN SLAVICI”

VALEA S| LUNCA MURESULUI
STRANDUL NEPTUN

PALATUL ADMINISTRATIV (PRIMARIA)
CETATEA ARADULUI
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Grafic 35:

CEA MAI CUNOSCUTAVCARACTERISTICA (SIMBOL) A ORASULUI
ARAD - O SINGURA ALEGERE DINTR-O LISTA (% din subiecti)

NS/NR

TRADITIILE MINORITATILOR
ISTORIA SPORTIVA

PLANUL DEOSEBIT AL ORASULUI
ALTCEVA

LINIA DE TRAMVAI VECHE
TURNUL DE APA

MUZEUL DE ISTORIE

PADUREA CEALA

CLADIRILE CU VALOARE ARHITECTURALA
MURESUL SI LUNCA SA
STRANDUL

CETATEA ARADULUI

Cetatea si Strandul Neptun rezulta a fi simbolurile cele mai reprezentative ale orasului. La intrebarea
deschisd (rdspuns spontan, nu asistat) cu frecventa aproape egald cu cea a Strandului apare si Palatul
Administrativ (Primaria). Muresul si Lunca sa sunt si ele considerate printre spatiile cele mai
reprezentative ale orasului.
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RECOMANDARI DIN PARTEA CETATENILOR
PENTRU POLITICILE CULTURALE —

La intrebarea deschisd in care le-am solicitat recomandari pentru imbundatatirea vietii

culturale din Arad, Tmbunatatiri adresate implicit autoritatilor locale, cele mai multe raspunsuri au vizat
aspecte legate de gospodarirea localitatii: intretinerea si amenajarea infrastructurii de baza a orasului
(drumuri, trotuare, locuri de parcare etc.) si imbundtatirea curdteniei, a aspectului general al orasului.
Dintre recomandadrile cu relevanta culturala directa cele mai frecvent mentionate au fost: renovarea
cladirilor cu valoare arhitecturald, organizarea mai multor evenimente, implicarea mai puternica a
tinerilor si promovarea mai bunad a evenimentelor.

Grafic 37: o o oo
Ir‘—i‘RIECOMANDARI SUPLIMENTARE PENTRU IMBUNATATIREA VIETII

CULTURALE DIN ARAD?

(intrebare postcodificata - % din subiecti)

IMPLICAREA STUDENTILOR/UNIVERSITATILOR
REABILITAREA CETATII
RESPECTAREA/IMPLICAREA CELOR N VARSTA :
RESPECTAREA TRADITIILOR/ISTORIEI 2%
ALTE PROPUNERI CONCRETE 2%
INTARIREA INSTITUTIILOR CULTURALE 3%
ORGANIZARE MAI BUNA

ACTIVITATI PENTRU CATEGORII DIVERSE DE PUBLIC 4%

ADMINISTRATIE MAI BUNA/ELIMINAREA CORUPTIEI/ :
NEAMESTECUL POLITICULUI 4%

CONCERTE/SPECTACOLE IN AER LIBER 4%

INFRASTRUCTURA TURISTICA/DEZVOLTAREA TURISMULUI 4%
ACCENT PE EDUCATIE/ACTIVITATI IN SCOALA
INFRASTRUCTURA CULTURALA/SALA/MUZEU/FILARMONICA
VALORIFICAREA STRANDULUI

BILETE MAI IEFTINE
MAI BUNA PROMOVARE A EVENIMENTELOR 7%
IMPLICAREA MAI MARE A TINERILOR
MAI MULTE EVENIMENTE 10%
CRESTEREA NIVELULUI DE TRAI/CREAREA DE LOCURI DE MUNCA

RESTAURAREA CLADIRILOR DE PATRIMONIU/
RESTAURAREA CENTRULUI VECHI

IMBUNATATIREA CURATENIEI ORASULUI, ASPECTUL ORASULUI 14%

INFRASTRUCTURA/DRUMURI/TROTUARE
/LOCURI DE JOACA/PISTA DE BICICLETE
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CARACTERISTICILE ESANTIONULUI

Varsta medie: 48 de ani
Numar mediu de copii: 1,2
Numar mediu de membri de familie: 3,2

Grafic 38:
GEN

masculin :
46 %

feminin :
54 %

Grafic 39:
ETNIA maghiara : 8 %
romd:1%
alta: 2%

romand : 89 %

Grafic 40: o
STAREA CIVILA

divortat : 9 %

vaduv :
13%

casatorit/

coabitare : 58 % 20%
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necdsatorit :

Grafic 41:
NIVELUL DE INSTRUCTIE (%)

SUDII POSTUNIVERISTARE
STUDII SUPERIOARE DE LICIENTA
11-12 CLASE, BACALAUREAT

SC PROFESIONALA, 10 CLASE
MAXIMUM 8 CLASE

FARA SCOALA, 4 CLASE

Grafic 42: o
OCUPATIA ACTUALA (%)

NS/NR

ALTA

PENSIONAR

STUDENT/ELEV

SOMER

AGRICULTOR

MANEGER, INTERPRINZATOR
FUNCTIONAR CU STUDII SUPERIOARE
FUNCTIONAR CU STUDII MEDII
MUNCITOR CALIFICAT
MUNCITOR NECALIFICAT

Grafic 43: A
OCUPATIA INAINTE DE

PENSIONARE - PENTRU
PENSIONARI (%)

AGRICULTOR PE CONT PROPRIU
MANAGER, INTREPRINZATOR
FUNCTIONAR CU STUDII SUPERIOARE
FUNCTIONAR CU STUDII MEDII
MUNCITOR CALIFICAT

MUNCITOR NECALIFICAT



Grafic 44: Grafic 46:

INDIFERENT DACA MERGETI DISTANTA DOMICILIULUI FATA
SAU NU LA BISERICA, ATI PUTEA DE CENTRU??
SPUNE CA SUNTETI..

un ateu . apropiat
convis : 2% nustiu:2% de centru:31%
nu sunt
0 persoana
religioasa :
12 %

departe

centru:21 % de centru : 48 %
. (]

0 persoana
religioasa : 84 %

Grafic 45:
CUM APRECIATI VENITURILE

ACTUALE ALE GOSPODARIEI
DVS.? (%)

REUSIM SA AVEM TOT CE NE TREBUIE FARA SA
NE RESTRANGEM DE LA CEVA

REUSIM SA CUMPARAM SI UNELE BUNURI MAI 18
SCUMPE DAR CU RESTRANGERE IN ALTE DOMENII
NE AJUNG PENTRU UN TRAI DECENT 38
NE AJUNG NUMAI PENTRU STRICTUL NECESAR 31

NU NE AJUNG NICI PENTRU STRICTUL NECESAR 11

8Distributia punctelor de esantionare dupa distanta fatd de centrul orasului este detaliata in tabelul A13 din Anexe.

@ Practicile culturale ale arddenilor | mai 2015



Esantionul: aleatoriu stratificat multistadial.
Stadiile esantionarii:

- Selectie aleatorie a zonelor dintre sectiile de votare (puncte de esantionare)
- Stabilirea rutelor

- Alegerea gospodariilor (pas statistic)

- Alegerea persoanelor din gospodarie (aleatoriu)

Culegerea datelor s-a facut prin interviu fata in fata la domiciliile subiectilor in perioada 15-26 mai 2015.

Esantionul analizat in raportul de fatd: ponderat, 569 de subiecti selectati din 28 de puncte de
esantionare. Ponderarea esantionului s-a facut pornind de la structura pe niveluri de instructie si varste
obtinutd in urma Recensamantului din 2011.

Reprezentativitatea esantionului poate fi apreciatda comparand rezultatele cu date de recensamant
cunoscute. De pilda, la recensamantul din 2011, potrivit rezultatelor preliminare®, marimea medie a unei
gospodarii din Arad a fost de 2,42. Tn sondajul nostru, pe esantionul neponderat, numarul mediu de
membri ai unei familii este de 2,63. Avand in vedere volumul si tipul esantionului (aleatoriu multistadial)
marja de eroare de asteptat este de 4-5%. Trebuie subliniat faptul cd marjele de eroare pentru diversi
parametri sau ponderi variaza in functie de gradul de Tmprastiere a variabilei, aceasta putand fi chiar mai
micd sau mai mare decat nivelul de 4-5% obisnuit pentru acest tip de esantion.

Corelarea indicatorilor de consum cultural din acest studiu cu variabile socio-demografice am limitat-o la
analiza relatiilor cu grupele de varsta (intervale cuartile de varsta — 4 intervale care cuprind aproximativ
cate un sfert din subiecti), cu cele de nivel de instructie si, uneori, cu genul. Primele doua determina in
mare masura si relatiile indicatorilor de consum cultural cu alte variabile, precum categoriile de ocupatie
sau de stare civild. Tn unele analize am corelat atitudini si practici de consum cultural cu distanta fatd de
centrul orasului a domiciliului subiectului. ITmpé&rtirea punctelor de esantionare dup3 acest criteriu,
potrivit cdruia am Tmpartit gospodariile Tn trei categorii, este descrisad in anexa.

Cititorii acestui raport trebuie avertizati asupra faptului ca raportarea practicilor culturale este uneori
subiect de rdspunsuri dezirabile social, de rdspunsuri de fatadd. In acest studiu nu avem posibilitatea de a
estima intensitatea acestui efect dar apreciem ca este sub 10% la intrebarile unde fenomenul este cel mai
marcant. In cazul itemilor pentru care am avut indicii solide de raportare distorsionatd semnificativd am
marcat acest lucru Tn text. Validarea datelor din raportul prezentului sondaj s-a facut cu ajutorul expertilor
locali.

*http://www.recensamantromania.ro/wp-content/uploads/2012/08/TS2.pdf
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ANEXE /)
|4

Tabel Al: Durata medie zilnica a anumitor practici culturale indoor
pe categorii cuartile de varsta (ore)

ati
v-ati ati ati 3 -~ ati citit ficut ati .
uitatla | navigat citit a'p c'1t1t a:g c'1t1t carti de A s v-atl jucat pe
; : carti de cdrti de ’ p p calculator/
televizor e Ziare, | jeoraturd | specialitate | 4°2VOI@Te | sau Lie 5 5
internet | reviste P personald | oyarcitii hobby consold/tabletd
fizice
;; 2,02 3,02 0,26 0,30 0,51 0,13 0,70 0,42 0,63
26 - 2,31 1,42 0,43 0,40 0,13 0,13 0,37 0,15 0,40
1
52 - 3,44 0,71 1,05 0,25 0,11 0,07 0,21 0,51 0,05
63
64+ 4,29 0,16 0,72 0,53 0,24 0,03 0,12 0,13 0,01

Tabel A2: Durata medie zilnica a anumitor practici culturale indoor
pe categorii de educatie (ore)

- ati ati P I, ati citit ati ficut ati v-ati jucat
uitatla | Mavigat (;itit c:f\rti de cz";rti de carti de sportsau |practicat pe
televizor pe ziare, |00 speciélitate dezvoltare exercitii un calculatgr/

internet | reviste personala fizice hobby consold/

tableta

fara 3,95 0,21 0,12 0,00 0,26 0,00 0,30 0,00 0,00
scoala
4 clase
maximum| 376 | 042 | 167 0,33 0,00 0,03 0,11 0,08 0,17
8 clase
sc. 3,00 0,97 0,40 0,22 0,07 0,06 0,13 0,15 0,12
prof.
10 clase
11-12 2,80 1,60 0,29 0,38 0,35 0,10 0,46 0,48 0,36
clase,
bacalaureat
studii 2,60 2,03 0,52 0,58 0,29 0,15 0,45 0,40 0,42
superioare
de licenta
sk 2,32 2,65 0,17 0,39 1,34 0,09 0,77 0,31 0,17
post-
universitare
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Tabel A3: Durata medie zilnica a anumitor practici culturale indoor
pe categorii de gen (ore)

v-ati a}ci :?;.i ati citit ati citit a:,ci c.itit ati ficut ati v-ati jucat
uitatla | MAVIgAt | It o g carti de cartide sport sau | practicat 1 Il)e
televizor | P¢ Zare, | yioratura | specialitate | 467VOItare | exerciii e ezl
internet | reviste personald | fizice | hobby consola/
tableta
femeie | 08 1,07 0,81 0,44 0,18 0,11 0,27 0,37 0,12
barbat | 293 | 162 | 038 | 029 033 006 | 043 | 023 0,45

Tabel A4: Ponderea persoanelor detinatoare de abonamente la
biblioteca pe categorii de nivel de instructie (ore)

dt_e scolard bibl.ioFecév comunali | judeteans universitz.arii / a_lt ’Fip d‘i

cartier specializata academica biblioteca
fard scoala, 4 clase 0 0 0 0 0 0 0
maximum 8 clase 3 0 0 0 0 0 3
sc. profesionala, 10 2 2 0 0 5 2 1
clase
11-12 clase, 4 3 0 1 15 7 1
bacalaureat
studii superioare de 5 4 3 2 17 4 1
licenta
studii 5 6 5 0 18 4 0
postuniversitare

Tabel A5: Ponderea persoanelor detinatoare de abonamente la
biblioteca pe categorii de varsta (% din subiecti)

de. scolara bibl.io‘Fecév comunali universitzflr?/ judeteans a.lt Fip dev

cartier specializata academica biblioteca
<=35 5 7 2 1 13 20 1
36 -51 3 2 1 1 1 16 1
52 -63 3 1 0 0 0 4 2
64+ 3 0 0 0 0 2 0
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Tabel A6: Orasele din Romania, altele decat Arad, in care au fost

frecventate spatii si evenimente culturale in ultimele 12 luni

(am publicat primele 3 cele mai frecvente destinatii; frecventele mai mici de 3 nu au fost publicate)

in ultimul an (ultimele 12 luni) ati fost in alté localitate C %
din Romania decat municipiul Arad: e oray:
1. ..la cinematograf Oradea (7), Bucuresti (7), Sibiu (5)
2. ..la discotecd/club/pub Timisoara (19), Cluj (6), Oradea (6)
3. ..sdvizitati muzee Timisoara (10, Bucuresti (7), Sibiu (5)
4. ..la cumpdraturi in hipermarketuri Timisoara (48), Cluj-Napoca (10), Oradea (6)
5. ..laMall-uri Timisoara (57), Cluj-Napoca (11), Bucuresti (9)
6. ..labiblioteca Timisoara (6)
7. ..la expozitiide arta Timisoara (4)
8. ..la evenimente motorsport Bucuresti (3)
9. ..laparade de moda
10. ...]a targuri de carte Bucuresti (3)
11. ..latarguri cu caracter specific (ex. traditionale)
12. ..laun centru de meditatie
13. ..la cercuri de lectura
14. ..saluati lectii de dans, canto, pictura, fotografie
15. ...inlocuri pentru distractie in aer liber (paintball, Timisoara (4)
arting, escalada, rafting etc.)

16. ..lasala de fitness Timisoara (5)
17. ..laosald dejocuri Timisoara (3)
18. ..lasit uri arheologice Hunedoara (3)
19. ..lao rezervatie naturala Oradea (6), Hateg (4), Timisoara (3), Bucuresti (3)
20. ..la expozitii de arhitectura
21. ..laolibrdrie Timisoara (10), Oradea (3)
22. ..Jaun pub/local cu spectacol live Timisoara (10)
23. ..la evenimente sportive Bucuresti (7)
24. ..la concerte de muzica pop, rock Timisoara (7)
25. ..la concerte de muzica clasica Timisoara (3)
26. ..la spectacole de operd/opereta
27. ..la concerte de muzica populara
28. ..la spectacole de balet sau dans Bucuresti (3)
29. ..laspectacole de teatru Timisoara (3)
30. ..la spectacole de divertisment (cabaret, stand -up Timisoara (3)

comedy)
31. ..la proteste, manifestatii
32. ..lasdrbatori locale nereligioase Timisoara (3)
33. ..lasdrbdtori si manifestari locale religioase Cluj Napoca (3), Oradea (3), Timisoara (3)
34. ..laparade, caravane
35. ..lafestivaluri Timisoara (7)
36. ..laevenimente non-culturale (targuri, expozitii cu Timisoara (3)

vanzare)
37. ..la manifestari politice, electorale
38. ..la conferinte sau seminarii (stiintifice sau pentru

dezvoltare personald)
39. ..intr-un pelerinaj/vizita la manastire Prislop (4), Cluj-Napoca (3)
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Tabel A7:Tarile si orasele din strainatate in care au fost

frecventate spatii si evenimente culturale in ultimele 12 luni
(am publicat primele 3 cele mai frecvente destinatii; frecventele mai mici de 3 nu au fost publicate)

in ultimul an (ultimele 12 luni) ati fost in striinitate: Ce oras si tara?

1. ..lacinematograf Germania (4), Italia (3), Spania (3), Ungaria (3)

2. ..la discotecd/club/pub

3. ..sd vizitati muzee Viena (3)

4. ..la cumpadraturi in hipermarketuri Ungaria (13), Germania (9)

5. ..laMall-uri Ungaria (8), Germania (7), Italia (7)

6. ..labibliotecd

7. ..laexpozitii de arta

8. ..laevenimente motorsport

9. ..laparade de moda

10. ..latarguride carte

11. ..latarguri cu caracter specific (ex. traditionale)

12. ..laun centru de meditatie

13. ..la cercuri de lecturd

14. ...saluati lectii de dans, canto, picturd, fotografie

15. ..inlocuri pentru distractie in aer liber (paintball, Ungaria (3)
karting, escalad3, rafting etc.)

16. ..lasala de fitness

17. ..laosald dejocuri

18. ..la sit uri arheologice

19. ..la o rezervatie naturala

20. ..la expozitii de arhitectura

21. ..la olibrdrie

22. ..laun pub/local cu spectacol live

23. ..la evenimente sportive

24. ..]a concerte de muzica pop, rock

25. ..la concerte de muzica clasica

26. ..la spectacole de operd/opereta

27. ..la concerte de muzica populara

28. ..la spectacole de balet sau dans

29. ..la spectacole de teatru

30. ..laspectacole de divertisment (cabaret, stand-up
comedy)

31. ..la proteste, manifestatii

32. ..lasdrbatori locale nereligioase

33. ..la sdrbatori locale religioase

34. ..la parade, caravane

35. ..lafestivaluri Spania (3)

36. ...laevenimente non-culturale (targuri, expozitii cu Italia (3)
vanzare)

37. ..la manifestari politice, electorale

38. ..la conferinte sau seminarii (stiintifice/dezvoltare
personald)

39. ..intr-un pelerinaj/vizita la manastire
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Y.

Tabel A8: Modul dezirabil de organizare a evenimentelor culturale
pe categorii de varsta (medii ale scalei cu valori de la 1 la 7)

<=35 36 -51 52 -63 64+
in spatii inchise/spatii deschise 5,0 5,4 4,5 4,6
in loc neobisnuit/in loc obisnuit 4,1 4,9 53 51
cu putini participanti/multi participanti 4,6 4,7 4,0 4,3
serioase/amuzante 4,8 44 3,8 4,1
in care va distrati/in care invatati ceva 45 5,0 45 47
zgomotoase/linistite 41 49 5,4 48
in care sunteti spectator/in care trebuie sa va
implicati 3,6 3,5 3,2 3,2
in care puteti face si altceva/care va acapareaza
toata atentia 4,8 51 4,8 4,7
dedicate oamenilor simpli/persoanelor cultivate 4,0 4,0 3,7 3,3
cu continut Indraznet/continut traditional 4,0 45 5,2 46
lungi/scurte (max. o ora) 44 4.4 45 49
organizate de stat/organizate de privati 4.1 3,9 4,0 3,6
in care se transmit valori morale si civice/in care
accentul e pe frumos si voie buna 4,4 4,3 4,0 4,0
pentru varstnici/tineri 53 46 36 34
in limba romana /in alte limbi 3,1 3,1 2,2 2,4
organizate In timpul zilei/organizate seara 49 47 37 3ic
organizate la sfarsit de saptdmana/in timpul
saptdmanii 3,2 3,3 3,0 3,7

Tabel A9: Modul dezirabil de organizare a evenimentelor culturale
pe categorii de nivel de instructie (medii ale scalei cu valori de la 1 la 7)

fara . SC. studii studii
scoala, 4 maximum profesiona 11-12 clase, superioare postuniver
8 clase . bacalaureat ; o .
clase 1a, 10 clase de licenta sitare
n spatii inchise/spatii
deschise 4,9 4,7 5,0 5,0 4,8 54
in loc neobisnuit/in loc
obisnuit 54 4,5 5,0 4,9 4,5 51
cu putini participanti/multi
participanti 3,7 4,4 4,2 4.4 4,7 4,3
serioase/amuzante 4,3 4,1 4,3 4,4 4,4 4,3
in care va distrati/in care
invatati ceva 4,8 4,4 4,6 4,8 4,6 4,6
zgomotoase/linistite 4,3 4,5 53 4,9 4,6 52
in care sunteti spectator/in
care trebuie sd va implicati 4,3 3,2 3,2 3,2 3,6 3,5
in care puteti face si
altceva/care va acapareaza
toata atentia 3,8 4,6 5,0 51 5,0 4,3
dedicate oamenilor
simpli/persoanelor cultivate 3,4 3,4 3,4 3,8 4,3 3,6
cu continut
indrdznet/continut traditional 4,6 4,6 51 4,5 4,4 4,4
lungi/scurte (max. o ord) 54 4,6 4,7 4,6 4,2 4,8
organizate de stat/organizate
de privati 4,0 3,7 3,8 4,0 3,9 4,1
n care se transmit valori
morale si civice/in care
accentul e pe frumos si voie
buna 5,3 4,2 3,8 4,2 4,1 3,9
pentru varstnici/tineri 3,3 3,6 3,8 4,5 4,8 4,8
in limba romana /in alte limbi 3,5 2,1 2,6 2,7 3,2 2,2
organizate in timpul
zilei/organizate seara 3,9 3,4 4,2 4,4 4,6 4,4
organizate la sfarsit de
saptdmand/ in timpul
saptamanii 3,4 3,3 3,3 3,3 3,3 2,8
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Tabel A10: Modul dezirabil de organizare a evenimentelor

culturale in functie de tipologia consumatorului
(medii ale scalei cu valoride la 1la7)

neparticipant religios cinefil traditional modern omnivor

in spatii inchise/spatii 4,6 4,7 5,0 5,2 5,0 51
deschise

in loc neobisnuit/ in loc 5,1 5,2 45 438 43 4,7
obisnuit

cu putini 4,0 4,4 48 4,2 4,9 4,6
participanti/multi
participanti

serioase/amuzante 41 4,0 4,6 4,2 4,8 4,7

in care v a distrati/in 4,7 4,4 4,6 5,1 4,5 4,7
care invatati ceva

zgomotoase/linistite 48 5,0 45 5,2 4,2 4,9

in care sunteti 3,3 3,3 3,2 3,2 3,3 4,0
spectator/in care

trebuie sa va implicati

in care puteti face si 4,7 5,2 4,5 4,9 5,0 4,8
altceva/care va
acapareaza toata
atentia

dedicate oamenilor 3,6 3,6 3,8 3,5 4,1 4,1
simpli/persoanelor
cultivate

Cuconfinut 4,8 4,9 4,0 4,7 4,2 4,4
indraznet/continut

traditional

lungi/scurte (max. o 5,1 4,5 43 4,7 4,2 4,2
ord)

organizate de 3,8 3,6 41 4,0 4,1 4,2
stat/organizate de

privati

in care se transmit 41 41 4.4 4,0 4,5 4,2
valori morale si

civice/in care accentul e
pe frumos si voie buna

pentru varstnici/tineri 3,6 3,8 5,0 45 5,0 4,6

in limba romana /in alte 2,3 2,5 2,8 3,0 3,0 3,2
limbi

organizate in timpul 3,8 3,8 4,8 41 4,8 4,5
zilei/organizate seara

organizate la sfarsit de 3,2 3,2 2,5 3,5 3,4 3,9
saptamana/in timpul
saptamanii
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Y.

Tabel A11: Ponderea celor care au afirmat ca respectivele solutii
ar putea duce la sporirea motivatiei de a participa la evenimente
culturale pe grupe de varsta (% mult si foarte mult)

<=35 36-51 52-63 64+
preturi accesibile pentru expozitiile cu taxa de intrare si 39 36 43 40
achizitionare obiecte expuse la vanzare
daca ar fi recomandate de specialisti recunoscuti 34 29 27 32
o mai buna promovare a evenimentului 43 37 38 40
programare accesibila 39 35 33 31
asigurarea de facilitati de parcare 33 25 22 21
desfasurarea evenimentului in spatii neconventionale 25 26 18 17
calitat ea informa tiilor despre eveniment 31 30 26 26
desfasurarea evenimentului in spatii mai apropiate de casa 33 23 29 31
existenta unei cafenele/ceaindrii in incinta 32 15 27 20
diversificarea modalitatilor de achizitionare a biletelor 30 17 21 22
diversificarea tipului de evenimente 38 33 31 31
artisti mai renumiti 48 40 35 34
incurajarea participarii unor categorii diverse de vizitatori 32 25 28 27
(de ex. copii)
participarea artistilor la evenimente de genul expozitii, 32 26 24 20
vernisaje
bufet gratuit la eveniment 38 27 29 25
organizare de evenimente mixte gen muzica-arta 35 28 23 24
posiblitata oferita publicului de implicare in actul artistic 32 21 17 18
organizarea unor circuite culturale care sd includa mai 29 28 19 23
multe institutii
evenimente speciale gen noaptea muzeelor 39 35 27 26
cresterea confortului pentru public (mai multe scaune etc.) 45 34 29 45
amabilitate mai mare din partea personalului 53 43 39 49

Tabel A12: Distributia punctelor de esantionare dupa distanta fata
de centrul orasului

Cartiere centrale Cartiere apropiate de centru Cartiere indepartate de centru
1. Strada Banu Maracine 1. Strada Avrig 1. Calea Aurel Vlaicu
2. Bulevardul Stefan Augustin 2. Strada Bihorului 2. Calea Zimandului
Doinas 3. Strada Miorita 3. Strada Artarului
3. Strada Tudor Vladimirescu 4. Strada Alba lulia 4. Strada Poetului
4. B-dul Vasile Milea 5. Nucet 5. Strada Stupilor
5. Strada Milova 6. Calea Radnei 6. Strada Agricultorilor
6. Strada Haiducilor 7. Strada Razboieni 7. AleeaDezna
8. Strada Memorandumului 8. Strada Obedenaru
9. Strada Guttenberg 9. Aleea Neptun

10. Strada Baladei

11. Strada Abatorului
12. Strada Luceafarului
13. Calea Bodrogului
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